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MANUAL PRO ZAJISTENIi POVINNE PUBLICITY
U PROJEKTU FINANCOVANYCH Z PROSTREDKU
NARODNIHO PLANU OBNOVY

Tento manual se vydava v navaznosti na ,Metodicky pokyn pro publicitu a komunikaci pro
Narodni plan obnovy na obdobi 2021-2026“ ktery byl vydan Ministerstvem prdmyslu
a obchodu a ktery je zavazny pro vSechny poskytovatele a pfijemce dotace v ramci Narodniho
planu obnovy (dale jen ,NPO*). Povinnost jednotné publicity je zakotvena v ¢&l. 34 Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2021/241 a v €&l. 10 Finan¢ni dohody k Nastroji pro
oziveni a odolnosti uzaviené mezi Evropskou unii a Ceskou republikou.

Manualem se Fidi povinna publicita zajiStovana u projektu (pfedmétu dotace) zafazenych do
NPO. Povinnost publicity je zavazna pro Zadatele o dotaci, dodavatele i subdodavatele
vefejnych zakazek v ramci investice 2.6.1, 2.6.2, 2.6.5 a 2.6.6. Pro investici 2.6.4. je tento
manual doporucujici.

Ministerstvo zemédélstvi (dale jen ,MZe) je vramci pilite ,Fyzicka infrastruktura a zelena
tranzice® vlastnikem komponenty 2.6. Ochrana pfirody a adaptace na klimatickou zménu
s jednotlivymi investicemi:

2.6.1. Protipovodfiova ochrana

2.6.2. Podpora opatfeni na drobnych vodnich tocich a malych vodnich nadrzich

264, Prpyédém’ pozemkovych Uprav s pozitivnim vlivem na prevenci eroze a zachycovani
srazek

2.6.5. Budovani les odolnych klimatické zméné

2.6.6. Zadrzovani vody v lese

Pozn.: Investice 2.6.4 Provadéni pozemkovych uprav s pozitivnim vlivem na prevenci eroze a zachycovani srazek
se fidi svym specifickym Manualem pro zaji$téni povinné publicity

1. Nastroje publicity

1) Internetoveé stranky - web pfijemce dotace (v pfipadé investice 2.6.5. bude spIinéna povinna
publicita pfijemce dotace tim, ze MZe za Zadatele zvefejni seznam podpofenych projektl
na webu eAGRI).

2) Docasna informac¢ni deska nebo plakat v min. rozméru A3 nebo doc€asny billboard - (neni
povinné pro investici 2.6.5.).

3) Stala pamétni deska nebo staly billboard (neni povinné pro investici 2.6.5.).
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Prvky publicity

1) Vy8e uvedené nastroje publicity musi obsahovat tyto prvky (informace):
a) Nazev projektu,
b) barevné logo a heslo EU,
c¢) barevné logo NPO,

d) barevné logo MZe (doporu¢eno uvadét).

2) Rovnéz je mozné pouzit i barevné logo investora (napf. logo statniho podniku Povodi, aj.).

3) Je doporuceno, aby prvni tfi prvky povinné publicity, tedy nazev projektu, logo a heslo EU,
logo NPO zaujimaly nejméné 25 % plochy billboardu, desky nebo plakatu (neni povinné pro
investici 2.6.5.) V pfipadé internetové stranky je v téchto 25 % zahrnuty i struény popis
hlavniho cile daného projektu.

Postup prijemce dotace v oblasti povinné publicity u projektd NPO

1) Pfijemce dotace zvefejni na svych internetovych strankach informace dle kapitoly 4.

2) Pfijemce dotace umisti po dobu realizace akce na dobfe viditelném misté v prostoru
realizace alespon jeden docasny plakat ¢i do¢asnou informacéni desku v min. rozméru A3 nebo
docCasny billboard.

3) Prijemce dotace umisti po dokonéeni realizace akce stalou pamétni desku nebo staly
billboard dle kapitoly 2.

4) Projektové dokumentace, na které byla poskytnuta v ramci NPO dotace budou oznaéeny
logy EU, NPO a MZe v horni poloviné desek.

VySe uvedené zasady plati se zpétnou platnosti i pro projekty, jejichz realizace probiha.

U projektd, které jiz byly ukonéeny, a bylo u nich vydano Zavére¢né vyhodnoceni akce, se
pouzije min. nastroj ,Internetové stranky“. Pfehled nastroju publicity a jejich pouziti je
prfehledné uveden v Tab. €. 1.

Tab. &. 1: Prehled nastroju publicity u projektu (pfedmétu dotace), jejich terminy spinéni

Faze rozpracovanosti

C e Udrzitelnost
projektt

Nastroj Termin splnéni publicity

Stanovi MZe v ramci
pravniho aktu k danému
projektu.

Internetové stranky V prabéhu realizace projektu

nebo dle specifik investice Min. do konce r. 2026

Y . - P realiz rojek
Docasna informadni 0 dobu realizace projektu

deska nebo plakat nebo
billboard

Po zahajeni realizace projektu do
ukonceni realizace projektu

Do 1 mésice od predani
stavenisté (trvalé umisténi)

do doby umisténi stalé
pamétni desky nebo stalého
billboardu

Stala pamétni deska
nebo staly billboard

Nejpozdéji do 2. mésicl od
ukonceni realizace projektu

Nejpozdéji do 2. mésicl od
ukonceni realizace projektu

Min. do konce r. 2026
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2.

Povinna publicita v pribéhu realizace a po ukonceni realizace
predmétu dotace

Informaéni deska nebo plakat (min. rozmér A3)

a)

b)

d)

e)

f)

9)

V pfipadé projektu, které se skladaji z vétSiho mnozstvi dilich aktivit, bude informacni
deska/plakat obsahovat pouze informace o projektu jako celku,

informacni deska musi mit rozmér min. velikosti A3, musi byt vyhotovena z trvanlivého,
vodéodolného materialu a musi byt umisténa v misté realizace projektu na misté
snadno viditelném pro verejnost,

pokud toto umisténi neni technicky mozné, bude v sidle pfijemce dotace na misté
snadno viditelném pro verejnost umistén plakat o min. velikosti A3,

pfijemce dotace zpracuje informacéni desku nebo plakat dle vzoru (Pfiloha €. 1 —
Publicita prostfednictvim plakatu nebo informaéni desky — na Sifku a Pfiloha €. 2 —
Publicita prostfednictvim plakatu nebo informacni desky — na vySku). Pomér velikosti
pisma a formatovani textu na desce/plakatu musi byt zachovany dle vzoru,

informacni deska nebo plakat musi byt na uréeném misté umistén do 1 mésice
od zahgjeni akce,

informacni deska nebo plakat mize byt umistén trvale i po ukonceni realizace
pfedmétu dotace,

bude obsahovat barevné logo EU a heslo Financovano Evropskou unii NEXT
GENERATION EU, barevné logo NPO, barevné logo MZe (doporuceno uvadét),
pfipadné i logo investora (napf. logo statniho podniku Povodi, aj.).

Doc¢asny billboard

a)

b)

DocCasny billboard musi byt umistén na misté snadno viditelném pro vefejnost,
pfednostné v misté realizace projektu,

doporucena (a sou¢asné minimalni) velikost do¢asného billboardu je 2100x2200 mm.
Po dokonceni realizace projektu je do¢asny billboard nahrazen stalou pamétni deskou
nebo stalym billboardem, pfipadné docasny billboard muze byt ponechan na misté
trvale,

pfijemce dotace zpracuje doCasny billboard dle Sablony k vyplnéni (Pfiloha €. 3 —
Publicita prostfednictvim do€asného/stalého billboardu). Uvedenou Sablonu Ize pouzit
pro vyrobu do¢asného i stalého billboardu,

doCasny billboard musi byt na ureném misté umistén do 1 mésice od predani
stavenisté/projektu,

bude obsahovat barevné logo EU a heslo Financovano Evropskou unii NEXT
GENERATION EU, barevné logo NPO, barevné logo MZe (doporu€eno uvadét),
pfipadné i logo investora (napf. logo statniho podniku Povodi, aj.).
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Stala pamétni deska nebo staly billboard

Po ukoné&eni realizace projektu musi pfijemce dotace vzdy dodrZet povinnou publicitu ve formé
stalé pamétni desky nebo stalého billboardu, pfiemz zaleZi na pfijemci dotace, zda zvoli
k publicité stalou pamétni desku ¢&i staly billboard. Stalou pamétni desku nebo staly billboard
je povinné umistit do 3 mésict od ukonceni realizace projektu.

a) Stala pamétni deska

Stala pamétni deska musi splfiovat nasledujici parametry:
a) je umisténa na misté snadno viditelném pro vefejnost,
b) minimalni rozmér je 300 x 400 mm,
c) muze byt orientovana na vy$ku nebo na Sitku,
d) pomér velikosti pisma musi byt zachovan,

e) udrzitelnost stalé pamétni desky min. do konce roku 2026.

PFijemci dotace zpracuiji stalou pamétni desku dle Sablony k vypInéni (Pfiloha €. 4 — Publicita
prostfednictvim stalé pamétni desky).

b) Staly billboard

Staly billboard musi splfiovat nasledujici parametry:
a) je umistén na misté snadno viditeIném pro vefejnost,
b) minimalni a zarovern doporuceny rozmér je 2 100 x 2 200 mm,
c) pomér velikosti pisma musi byt zachovan,

d) udrzitelnost stalého billboardu min. do konce roku 2026.

Prijemci dotace zpracuji staly billboard dle Sablony k vyplnéni (Pfiloha & 3 — Publicita
prostfednictvim doCasného/stalého billboardu).

Povinna textova c¢ast

Soucasti textu povinné publicity bude rovnéz textova informace ze:

Projekt
zde uvést text ,xxx Nazev projektu”
je financovan Evropskou unii — NextGenerationEU zde uvést text ,financovan v ramci

programu Ministerstva zemédélstvi s datem zahgjeni (xxx) a datem ukonc&eni (xxx), s vySi
celkovych nakladl (xxx) a s vySi poskytnuté dotace (xxx).

Pozn.: Povinnou textovou &ast Ize pfizpusobit pro projekt v pribéhu realizace a po ukon&eni
realizace projektu.
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3.

Podminky pro pouziti log Evropské unie

Tato kapitola obsahuje popis jednotlivych hesel, log Evropské unie (dale jen ,logo EU®),
ostatnich log v ramci nastroja povinné i nepovinné publicity.

Povinné je pouZiti loga EU, loga NPO, pfipadné loga MZe (je-li to mozné) a i pfipadné loga
investora (napf. logo statniho podniku Povodi aj.).

a)
b)

c)

d)

Pouziti jinych log nez zde uvedenych, je nepfipustné.

V ramci nastroju povinné i nepovinné publicity je povinnosti pfijemce dotace pouzit
plnobarevnych variant jednotlivych log.

V ojedinélych pfipadech v ramci propagacnich a informacnich materialt je povoleno
pofizeni a publikovani €ernobilé kopie barevného originalu (napf. kopie tisténych
dokumenta).

Neni pfipustné, aby napfiklad logo EU bylo v &ernobilé varianté a logo NPO
v plnobarevné varianté.

Povinnost uvedeni loga se nevztahuje na malé pfedméty, kde zobrazeni plné verze

neni technicky proveditelné.

Logo EU

1) Vzdy musi prijemce dotace pouzit logo EU a heslo Financovano Evropskou unii NEXT
GENERATION EU

Financovano
Evropskou unii

NextGenerationEU

Obr. €. 1: Logo EU v plnobarevné varianté

2) Pro pouziti loga EU plati dvé zakladni pravidla:

a) nesmi byt menSi nez jakékoliv jiné pouzité logo,

b) musi byt umisténo na prvnim misté, at' jiz jde o horizontalni nebo vertikalni model.

3) Dalsi pravidla pro pouziti loga EU jsou nasledujici:

a) zadné jiné logo EU nesmi byt pouzivano, nez které je uvedeno vyse,

b) logo EU nesmi byt pfekryto, upraveno,
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c¢) pokud bude logo EU doplInéno jinym logem, musi mit logo EU nejméné stejnou velikost,
jako nejvétsi logo, které bylo pouZito,

d) ostatni loga dodavatell, subdodavatelt neni pfipustné uvadét,
e) na webovych strankach se pouzije vZzdy barevné logo,

f) monochromaticka barva se pouzije v odlivodnénych pfipadech (napf. bézny
kancelarsky tisk).

Logo Narodniho planu obnovy

V ramci povinné publicity je povinnost sou¢asné s logem EU uvadét i logo Narodniho planu
obnovy v barevném provedeni.

> .. NARODNI

[}
\ <" PLAN OBNOVY

Obr. €. 2: Logo Narodniho planu obnovy v plnobarevné varianté

Logo Ministerstva zemédélstvi

V ramci publicity je doporu¢eno soucasné slogem EU, logem NPO uvadét i logo MZe
v barevném provedeni.

A N1
)

A

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI

Obr. €. 3: Logo Ministerstva zemédélstvi v plnobarevné varianté

4. Oznacovani internetové stranky prijemce dotace

1) PFijemce dotace je povinen vzdy zvefejnit na své internetové strance, pokud takova
stranka existuje, stru¢ny popis operace, vcetné jejich cili, vysledkl s umisténim
barevného loga EU a hesla, barevného loga NPO a barevného loga MZe. VZdy je nutné
uvadét na webu pfijemce dotace loga v barevném provedeni.

6
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2)

3)

4)

1)

2)

1)

2)

3)

Publicitu na webovych strankach pfijemce dotace je nutné dodrZzovat i po ukonéeni
realizace pfedmétu dotace, min. vSdak do konce roku 2026.

Zpracovana publicita bude v max. rozsahu 1 stranky ve formatu A4 (velikost pisma
a formatovani je tfeba dodrzet dle obecného vzoru viz Prilohy); souc¢asti bude
doprovodna fotodokumentace.

PFijemce dotace je povinen uvést do Zadosti o dotaci (je-li to mozné) plnohodnotnou
adresu webové stranky (pokud takovou webovou adresu vlastni).

Oznacovani propagacnich a informacénich predméta

Jakykoli informacni nebo propagacni dokument nebo material vztahujici se k pfedmétu
dotace financovany z prostfedkd EU v ramci NPO musi byt ozna¢en barevnym Logem
EU a heslem. V ojedinélych pfipadech v ramci propagacnich a informacénich material(i
je povoleno pofizeni a publikovani ¢ernobilé kopie barevného originalu (napf. kopie
tisténych dokumentut).

Povinnost uvedeni loga se nevztahuje na malé pfedméty, kde zobrazeni plné verze
neni technicky proveditelné.

Oznacovani uzaviranych pravnich akti, Rozhodnuti o poskytnuti
dotace, zadavacich dokumentaci a projektovych dokumentaci

U nové uzaviranych pravnich aktl a ostatnich dokumentu — je nutné u smluv o dilo
a jejich dodatku; zverejiovanych materiall v ramci vybérovych fizeni (napf. zadavaci
dokumentace) a dalSich zvefejiiovanych dokumentu, které jsou uréeny pro informovani
vefejnosti nebo cilové skupiny o podpofené akci, uvadét na titulni strané v horni
poloviné listu barevné Logo EU, barevné logo NPO, pfipadné i barevné logo MZe.

Pozn.: Pouziti barevného loga, pfipadné loga NPO a MZe stanovi MZe individualné
v pravnich aktech.

U probihajicich a ukonéenych projektt budou dodate¢né oznaceny veskeré materialy
napf. vlozenim strany A4 s pozadovanymi logy do uchovanych podkladli (desek),
pfipadné oznacené nalepkou na €elni strané desek s pozadovanymi logy a heslem EU.
Barevné provedeni Loga EU, pfipadné loga NPO musi byt pouzito, kdykoli je to
mozné vyjma individualnich pfipadl uvedenych v pravnich aktech vydanych MZe.
(Pozn.: Vyjma investice 2.6.5 a 2.6.6, u kterych je taktéz subjektem implementace
krajsky ufad s moZznosti pouzit monochromatické provedeni loga EU a hesla, pfip.
dalSich log).

U dokumentd dle kapitoly 6. uloZenych ve spisech, které jsou vedeny pouze
elektronicky, bude povinnost oznacovani spinéna dle kapitoly 4. MZe soulasné za
Zadatele zvefejni seznam podpofenych projektl na webu eAGRI.
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7. Dalsi informace a doporuceni

a) Material:

plakat o minimalni velikosti A3 — papir nebo jeho vhodné upravena forma napf. v provedeni
laminovaného papiru;

informacni deska, do¢asny billboard, stala deska/billboard — trvanlivy/vodéodolny material
(napf. laminat, plachta, kov, kamen, dfevo apod.).

b) Umisténi:

misto snadno viditelné pro vefejnost, prioritné v misté realizace projektu, pfip. u silnice
v blizkosti realizace projektu apod., eventualné v sidle pfijemce dotace (napf. vstupni i
jiné prostory budov pfistupné verejnosti). Pfi umisténi je potfeba brat v potaz druh
materialu, ze kterého jsou jednotlivé nastroje povinné publicity vyrobeny a jejich ucel.
V pfFipadé pouZiti plakatu je vhodné takové umisténi, které zamezi jeho poskozeni.

8. Kontrola povinné publicity

1) Spravce programu bude provadét kontrolu dodrZzovani povinné publicity formou
nahodného vybéru vzorku projektd a pfip. v ramci provadénych kontrol na misté.

2) V pfipadé porudeni stanovenych podminek se bude postupovat v souladu se zakonem
218/2000 Sb., o rozpodtovych pravidlech a o zméné nékterych souvisejicich zakonu,
ve znéni pozdéjSich predpisu.



