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• projekt CHJ organizuje od roku 2007 Regionální 
agrární komora Jihočeského kraje za podpory 
Jihočeského kraje, 

• v průběhu dosud uskutečněných 19 ročníků 
CHJ prošlo hodnotitelským „sítem“ 2640 
výrobků, z nichž se 610 podařilo získat právo 
na užití loga CHJ.

Historie:





Výsledky 19. ročníku soutěže CHJ 
https://view.publitas.com/publikace/chj-ocenene-vyrobky-2025/page/1



Hlavní cíle soutěže CHJ:

• zvýšení poptávky po výjimečných  potravinách 
vyrobených v Jihočeském kraji z maximálního 
podílu jihočeských surovin,

• prohloubení spolupráce mezi jihočeskými 
zemědělci, zpracovateli a maloobchodem,

• moderní návrat k tradičním hodnotám 
posilujícím nezávislost a prosperitu kraje,

• osvěta společenského přínosu protekce 
místním produktům.



Smysl, nástroje, přínosy:

• smyslem je systémová propagace kvalitních 
potravin z jihočeské produkce,

• jedním z nástrojů pro dosažení cílů projektu je 
stejnojmenná soutěž. Každoročně se koná pod 
záštitou hejtmana a umožňuje získat 
nadstandardní marketingový přínos  
zúčastněným jihočeským výrobcům potravin 
pro vítězné produkty, které získají právo užívat 
ochrannou známku CHJ. 



Smysl, nástroje, přínosy:

• prostřednictvím projektu CHJ se podporuje 
lokální zemědělská výroba, posiluje sociální i 
ekonomickou stabilita v regionu, 

• co nejkratší cesta jídla od výrobců na talíř je 
dobrá pro zdraví spotřebitelů i pro jihočeskou  
krajinu,

• partnerská platforma pro horizontální i 
vertikální spolupráci 



CHJ PODEVATENÁCTÉ

Smysl, nástroje, přínosy:

• subjekty už pouhým zapojením se do projektu 
CHJ získají možnost konfrontovat se s 
regionální konkurencí, 

• v rámci bedlivého komisního rozboru jejich 
produktů mnohdy od nezávislých expertů 
získají cenné rady a doporučení, jak 
kvalitativně nebo marketingově zboží vylepšit. 



Smysl, nástroje, přínosy:

• oceněné výrobky mají zajištěnou inzerci a 
medializaci zdarma. Popularitu jim přináší 
prezentace na webových stránkách, billboardech, 
na zemědělských i potravinářských výstavách na 
veletrzích cestovního ruchu,

• bonusem je možnost přednostního zařazení do 
sortimentu prodeje místních obchodních sítí  
českobudějovické a kaplické Jednoty.

CHJ PODEVANÁCTÉ



Smysl, nástroje, přínosy:
• s cílem propagace aktuálního ročníku soutěže CHJ  

vydává RAK JK  speciální brožuru, 
• v průběhu celého roku mají  účastníci klání možnost 

zúčastnit se  nejrůznějších školení, například k 
legislativě, marketingu, k investičním dotacím i dotacím 
na podporu prodeje a inovace v potravinářství,

• Jihočeská agrární komora jim  hledá a zprostředkovává  
lukrativnější odbyt v retailových sítích, malých 
kamenných obchodech i na farmářských trzích v regionu 
ale též v blízkém zahraničí.

CHJ PODEVATENÁCTÉ



PRODUKTOVÁ MAPA JIHOČESKÉHO KRAJE

Smysl, nástroje, přínosy:

lepší uplatnění v neziskových i komerčních 
stravovacích zařízeních i v maloobchodě v 
jihočeském kraji např. prostřednictvím 
interaktivní Produktové mapy 
(www.produktova-mapa.cz  ).

BONUSY pro úspěšné účastníky soutěže:

• Zajištění profesionálních fotografií všech oceněných produktů. Snímky 
jsou výrobcům přístupné v elektronické fotobance k marketingovému 
využití.

• Propagace produktů a výrobců na sociální síti FB. 

• Prezentace podniků v regionální televizi, na zemědělských veletrzích a 
výstavách cest. ruchu.

http://www.produktova-mapa.cz/
http://www.produktova-mapa.cz/
http://www.produktova-mapa.cz/


Projekt pomáhá navazovat a posilovat 
komunikaci jihočeské agrární komory s(e):

• se všemi subjekty zapojenými do soutěže CHJ,
• s obecními samosprávami, s krajem i se státní správou,
• s akademickou sférou,
• s jihočeským potravinářským klastrem CHJ,
• se zemědělskými, potravinářskými školami a školami s výukou 

gastronomie,
• s maloobchodem, s gastroprovozy i s organizátory farmářských 

trhů,
• se subjekty podnikajícími v cestovním ruchu zaměřeném na 

zážitkovou gastronomicku turistiku www.dovolenanavenkove.cz.



Hodnocení 
přihlášených 
výrobků 



Vyhlášení výsledků 
soutěže



Webové stránky 

Facebook CHJ



Billboardy 
CHJ



Veletrh cestovního ruchu

Malá farma



Pohádková mapa CHUTNÁ 
HEZKY. JIHOČESKY

Agroturistická mapa 
Jihočeského kraje





Farmářské trhy

Veřejné ochutnávky



Partner CHJ - Terno

Známka užitá k 
propagaci výrobců



Tiskové konference

Semináře pro výrobce



Seriál CHUTNÁ HEZKY. JIHOČESKY https://www.youtube.com/watch?v=_oR7-iui4Tw 

 a ŽIVÝ VENKOV ŽIVÍ v Jihočeské televizi https://www.jihoceskatelevize.cz/porady/73 

https://www.youtube.com/watch?v=_oR7-iui4Tw
https://www.youtube.com/watch?v=_oR7-iui4Tw
https://www.youtube.com/watch?v=_oR7-iui4Tw
https://www.jihoceskatelevize.cz/porady/73


Promo spot CHJ
https://www.youtube.com/watch?v=udTo8ghSCR0 

https://www.youtube.com/watch?v=udTo8ghSCR0


PRODUKTOVÁ MAPA JIHOČESKÉHO KRAJE

Hlavní cíle:

• První stupeň přenesení projektu CHJ do e-prostředí

• Zlepšení uplatnění regionálních potravin jejich zviditelněním na internetové 
mapě

• Nástroj k efektivnímu vyhledávání:

•  gastronomických provozů 

vařících z regionálních surovin,

•  „kamenných“ obchodů, 

•  prodejen „ze dvora“ a 

• e-shopů 

zaměřených na jihočeské potraviny jídla s lokálním původem,

www.produktova-mapa.cz 

http://www.produktova-mapa.cz/
http://www.produktova-mapa.cz/
http://www.produktova-mapa.cz/




e-tržiště Jihočeského kraje

„potravinová novela“ č. 174/2021 Sb., v 
novelizaci zákona č. 134/2016 Sb., o 
zadávání veřejných zakázek (ZZVZ), účinná 
od 1.1. 2022 umožňuje zúžit rozsah 
subjektů, kteří se mohou do VŘ hlásit na 
„lokální dodavatele“!!!



Základní princip fungování e-tržiště Jihočeského 
kraje

• Virtuální místo, kde se setká nabídka jihočeských potravin s 
poptávkou od jídelen škol zřízených JK

• Jihočeská potravina = produkt (zemědělský produkt nebo 
potravinářský výrobek) přímo nebo po další úpravě určený ke 
konzumaci konečnému spotřebiteli, který je vypěstován na území 
Jihočeského kraje nebo vyroben ve výrobně zavedené v katalogu 
výroben v nabídce registračního formuláře.

• Vstup zboží schvaluje administrátor (pracovník JK) na základě 
importovaných seznamů výroben dozorovaných místní SVS a SZPI



Počet zapojených škol: 
• Ve školním roce 2024/2025 nakupovalo na tržišti 48 školních jídelen. Ze 48 školních 

jídelen je 34 zřizovaných krajem.  Kraj zřizuje celkem 73 školních jídelen, z toho je 23 
školních jídelen-výdejen. Do výdejny se jídlo dováží, nevaří se tam. Vaří  50 školních 
jídelen a z těch ve š.r. 2024/2025 nakupovalo na tržišti 34 tj. 68 %. 

• Na tržišti nenakupují malé školní jídelny, které vaří pro 20-30 strávníků. Pro farmáře 
není rentabilní dodávat malé množství.



Obrat na tržišti školní rok 24/25:

Obrat na tržišti  byl 11 507 812 Kč, meziročně 
vzrostl o    3,6 %. Počet objednávek se zvýšil na 8 
663, meziročně o 9 %.



Počet objednávek se ve školním roce 24/25 meziročně zvýšil
 o 9 %. na 8 663



Počet zapojených prodejců potravin: 



Počet produktů:
• Na Jihočeském tržišti bylo v srpnu 2025 2 351 produktů.

• Nejvíce se na tržišti prodává hovězí maso, bio hovězí maso, roštěná, vepřová kýta a plec, 
kuřecí prsa, kachna, ryby (pstruh, sumeček africký, kapr), divočina (kančí, srnčí, jelení), 
uzeniny, vejce, mléčné výrobky, máslo, jablka, hrušky, mošty, brambory, mrkev, cibule, 
zelí, Microgreens-výhonky zeleniny a bylinek, sádlo, čaje a koření.

• Počet výrobků setrvale roste, meziročně o 4,6%.



Bomba zpráva!

V měsíci září byl dosažen obrat 1 800 000 Kč, 
zatím nejvyšší, počet objednávek 1 174 a počet 
výrobků se zvýšil z 2 351 na 2 418 ( přibylo bio 
ovoce a zelenina  Sady Sv. Prokopa). 

Pokud bude nárůstový trend pokračovat, dal by 
se předpokládat obrat minimálně 18 00 0000 kč. 
(letos byl necelých 12 mil.). 



Dodavatelé
Dodavatel se přihlásí na webové adrese https://trziste.kraj-
jihocesky.cz/admin  a může vkládat produkty. Zákazníkovi se objeví 
jen pokud jde o schváleného producenta z Katalogu výrobců

https://trziste.kraj-jihocesky.cz/admin
https://trziste.kraj-jihocesky.cz/admin
https://trziste.kraj-jihocesky.cz/admin


Co vyplňuje dodavatel:
• Prodejce: název prodejce, který prodává produkt 
• Produkt: název produktu 
• Kód prodejce: Interní kód, který používá prodejce pro identifikaci 
• EAN: EAN kód 
• Cena Základní cena produktu, pro všechny, kteří nemají svou smluvní cenu 
• DPH : DPH produktu 
• Krátký popis:  Krátký popis produktu, tzv. perex text, který se zobrazuje u 

produktu ve    
                         výpisu v katalogu 
 
• Popis:  Dlouhý konkrétní popis, pro daný produkt 
• Obrázek: Obrázek produktu 
• Produktové štítky kvality:           Klasa, Jihočeská potravina, atd. 
• Produktové vlastnosti : S lepkem, Bez lepku, S ořechy, atd. dle vlastností se 

výrobky dají filtrovat 
• Produktové štítky“ Označení produktu jako Novinka, Výprodej, Bio 
• Kategorie: Zařazení produktu do kategorie 















Zákazník

Zákazník se přihlásí na adrese: https://trziste-kraj-jihocesky-
cz.preview.flexistudio.cz/prihlaseni  

https://trziste-kraj-jihocesky-cz.preview.flexistudio.cz/prihlaseni
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Vizionáři a tvůrci projektu:



Děkuji za pozornost.  
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