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Uvod

Predkladana zprava o trhu biopotravinCeské republice s nazvem Statistickaiest
ekologického zewtlstvi (EZ) je jednim ze dvou vystagématického ukolug( 4212), jehoz
zadavatelem je Ministerstvo zédglstvi (MZe). Obsahem tématického ukolu je jednadr sb
z&kladnich statistickych udap bioprodukci a jejim uplatimi na ekofarméch a dale od roku
2009 no¥ skér informaci o trhu biopotravin zahrnujici analyarsahu zpracovani, odbytu
a trhu s biopotravinami €eské republicedetns vyvozu a dovozu bioprodukia biopotravin.

Vzhledem k rostoucimu vyznamu ekologického geitstvi a objemu podpor stfujicich do
tohoto sektoru je v s@asné dob nutné se zamiit na posouzeni dinnosti politickych
opateni pro EZ. MZe si wdomuje potebu dostatku informaci o stavu a vyvoji EZ, a proto
je jeho zamrem provéadt tato Seateni prostednictvim UZEI dlouhodab a pravidels

v ro¢nich intervalech.

Zprava obsahuje popis metodikyéa a analyzy dat a shrnuje hlavni vysledky wect
samostatnych kapitolach. Prvni z nich gauje zvlag vyrobs biopotravin vCR, identifikaci
hlavnich vyrabnych produktovych kategorii a gaggjSich distribénich cest vyuzivanych
vyrobci. Druh& kapitola shrnuje Udaje poskytnutbjeskty, které se zabyvafisté distribuci
biopotravin. Popisuje hlavni produktové kategoridistribweni cesty vyuzivané distributory
naceském trhu. Posledrieti kapitola shrnuje vdechny tdaje za cely trh bigvin vCR.

1. Metodika skéru a analyzy dat

Skér primarnich dat o trhu je provadn ve spolupraci s Mgr. TomaSem Vaclavikem
z agentury Green marketing. Data jsou sbirana klagédotazniku zpracovaného UZEI, a to
ve ¢tyfech variantach: vyrobce, distributor, vyrobce itriltimitor a maloobchodnik v souladu
s jejich odliSnym fungovanim na trhu. Hlavnim ciléeteni je zjistit:

a) sokestanost, tedy zda objem a struktura domaci produkoe-sbiovin (resp.
biopotravin) stai k pokryti poteb vyrob& biopotravin (resp. distributdy,

b) velikost trhu, tedy celkovy objem prodanych biopetn vélepéni dle hlavnich
kategorii potravin $etné odhadu podilu biopotravin vyrobenycht'R,

c) zpisob distribuce, tedy prdstnictvim kterych odbytovych mist je bioprodukce na
c¢eském trhu uplabvana.

Velikost trhu biopotravin je zkoumana pomoci postuplatiovanych v zahragi. Dle této
metodiky je teba k uéeni velikosti trhu zapojit vSechny vyznamné aktédgri realizuji
prodej biopotravin kongmym spotebiteiim, tedy velikost trhu je rovna objemu nakip
konecnych spokebitek: v dané zemitzn. zjistit minimal@ obraty v rdmci nasledujicich
odbytovych mist:

» maloobchodni prodej;
a. maloobchodnfetézce (Wetné drogistickych)
b. specializované prodejny (prodejny zdravé vyzivyaplodejny),
c. ostatni (n&etézcové prodejny potravin, vinotéky, drogerie, |ékéapod.),
» gastronomie (tj. biopotraviny sgebované ve iejném stravovani a restauracich);
» primy prodej (zejména prodej z farem, aléinpy prodej vyrobé apod.).
V piipad¥ vy¢isleni celkového obratu za biopotraviny s@édita také objem jejich vyvozu.



V CR dosud neprobiha statisticky ésbdat ani na strandomacnosti (tj. kolik utrati za
biopotraviny piimérnd domacnost), ani na stéaprodeje (tj. kolik se proda biopotravin
v ramci maloobchodu), proto byl zvolen postup osldvvSech vyrohc a distributod
registrovanych v EZ ve snaze identifikovat objemijnabizenych biopotravin a na zéakiad
znalosti distribdnich cest odhadnout celkovou velikost trh@R. Celkovy maloobchodni
obrat je zjiovan na vSech Urovnich dodavatelské vertikaly, tmdlgyentdélcu/vyrobal pies
distributory az po maloobchodyfiBemz u maloobchodnikje do celkového obratu trhu
pii¢itdn uz jen obrat za prodej biopotravin, kteréasnsgimo dovezly ze zahrafii

Velikost trhu byla tedy v této zprdwdvozena jako s@et obrati registrovanych vyrohc

a distributofi za prodej biopotravin n&eském trhu sifujici do odbytovych mist, které
realizuji prodej pimo kon€nému spdtbiteli (tj. maloobchody s potravinami, drogétie
lékarny, zéizeni véejného stravovani a&imy prodej). Tyto obraty byly navySeny o obvyklou
30% maloobchodni marzi. Ktomu byly navigigeeny obraty za prodej importovanych
biopotravin, které si maloobchody (jedna siedevSim o maloobchodnettzce) sami
dovazeji a které neprojdou tuzemskou dodavatelskdikalou.

Skér dat o trhu probihal odervna do polovinytijna 2010 formou dotaznikového &ati.
Zjistovana byla realna data&peé za rok 2009 a do Feni byly zapojeny vSechny subjekty
registrované jako ,vyrobce biopotravin“ nebo jaldistributor biopotravin“ k 31. 12. 2009.

PFi vyuzivani vysledli prezentovanych v této zpra¥ je tieba vzit v vahu nasledujici:

a) Udaje o celkovém objemu vyrolsy distribuce biopotravin, podilu jednotlivych kated
biopotravin na celkovém objemu prodeje a podilunggtivych odbytovych mist na
celkovém obratu (tj. kapitoly 1 a 2 této zpravyxhsizeji z uddj vypinénych dotaznik
anejsou nijak prepatitavany na sektor jako celek. Na druhou stranu lizei, Ze ziskana
data o obratech fedstavuji 90 % obratu vSech firemigobicich nateském trhu EZ
Celkova velikost trhu s biopotravinaméatné specifikace podilu hlavnich produktovych
kategorii a distribénich cest (tj. zahrnujici jak ziskana data od vgiiod distributoti, tak
doplrené expertnimi odhady za chyjiwi subjekty, resp.casti trhu) je odhadnuta
v kapitole 3.

b) Rozckleni registrovanych subjektdo jednotlivych kategorii (tj. ,vyrobce biopotrawj
xdistributor biopotravin“, pip. ,vyrobce/distributor®) a jejich osloveni vhodmy
dotaznikem je problematicke, jelikoz se lisStazgeni subjeki v seznamu zwejnéném na
webu MZe (tj. seznamipdavany kontrolnimi organizacemi k 31. 12. kaZdébku)
a v evidenci registraci datenych na MZe. Existuji pakiipady, kdy subjekt registrovany
jako distributor je veden v seznamu mezi vyrobcifoabul’ sprave (skuté&né jde
o vyrobu a chyba byla v nespravné registraci) natesprava (skut&né jde
o distributora), obdohkinpro vyrobce. Dale s¢éada subjeki registrovala (nejspiS pro
jistotu) do obou kategorii (vyrobce i distributogySak ve skutmosti se jedna hil
o0 ,Gistého" vyrobcé, ktery se distribuci tbec nezabyva anebo prodava pouze vlastni
vyrobené biopotraviny (coz dle vykladu neni povaay za distribuci) a nebaistého”
distributora.

Navic vzhledem k tomu, Ze za vyrobu biopotravirppggazovano i pouhé zabaleni nebo
ozna&ovani biopotravin (tj. febaleni biopotravin do spgebitelského baleni), je snizovana
rozliSovaci hranice mezi skéteym vyrobcem a pouhym distributorem.

! 7a gistého" vyrobce je povaZzovan subjekt registrovaaMZe pouze v kategorii vyrobce. Obdébra
»Cistého" distributora je povazovan subjekt registnoy pouze pro distribuci biopotravin.



c) Udaje od tzv. ,MIX*? subjekt (tj. registrovanych saiasré jako vyrobce, tak distributor)
jsou zahrnuty k udam vyrobad v kapitole 1, a to zivodu nemoznosti odliSit obrat za
jejich vlastni vyrobu a za distribuci hotovych vigka.

Navratnost dotaznikii u sbéru dat o trhu

Dle oficialnich udal MZe (tj. seznamu registrovanych subjgkbylo k 31. 12. 2009 v EZ
registrovano 395 vyrolic (respektive 497 &etrg vyrobnich provozoven). £Z¢hto bylo
vyhodnoceno 360 subjakjako ¢isti vyrobci, ostatni byli vyhodnoceni spiSe zarisitory ¢i
vyrobce a distributory (tj. osloveni dotaznikem piestributory/vyrobce a distributory).
Navratnost dotazniik u vyrobai byla 60 %(tj. reagovalo 217 subjekt, avSak 42 % z nich
uvedlo, Ze s vyrobou j@Sheza&ali (91 subjeki) nebo v daném roce s vyrobou skidinl2 %
(25 subjeki). Od 117 subjekt ztad vyrob@ ze nepodédlo data ziskat, jedna séquevsim
o drobné Zivnostniky. Data odmitlo poskytnout 2Bjskit.

V oblasti distribuce fisobilo k 31. 12. 2009 dle seznamu registrovanyobb ogvadjici
biopotraviny nebo bioprodukty do é&fu u MZe celkem 168 subjeki(resp. 184 detns
pobaiek). Po zvazeni bylo jakéisty distributor ozn&eno 128 subjekt které byly obeslany
s dotaznikem pro distributoryNavratnost dotazniik u distributorii dosahla 52 %.tj.
reagovalo 66 subjekt avSak 24 z nich uvedlo, Ze s distribucigesza&aly a 4 subjekty jiz
¢innost ukowily. 49 subjekl na vyzvu nereagovalo, 13 subjiekiata odmitlo poskytnout.

Do kategorie distributor/vyrobce zahrnujici subyekizabyvajici se jak distribuci
(velkoobchod, import, export), tak také vyrobourefevsim pebalovanim dovozovych
surovin, ale ne pouze), bylo po zvazeniazano celkem 35 subjéktNavratnost dotaznii
u distributori/vyrobai dosahla téndi 66 % (tj. reagovalo 23 subjek}, avSak 9 subjeft
uvedlo, Ze s distribuci/vyrobou jésteza&aly a 4 subjekty jiinnost ukogily. 8 subjekii na
vyzvu nereagovalo, 4 subjekty data odmitly poskytno

Zavéry zde prezentovaneé se tedy opiraji o data od 10kta/nich vyrobca biopotravin,

38 aktivnich distributor i a 10 distributora/vyrobci. Pres vySe uvedené, lze vystupy
povazovat za vypovidajici, jelikoz se pata ziskat odpowdi od téngi vétSiny hlavnich
aktér na trhu.

2. Souhrn hlavnich vystum
Zpracovani bioprodukti a vyroba biopotravin:

« Na konci roku 2009 bylo ¥R registrovano dle Gd#& MZe celkem 395 vyrobic
biopotravin, z nichz bylo 35 evidovano také v katdig,distributor®. Ze ziskanych
Udaji vSak vyplyva, Zeittina vyrobé (tj. 129 subjeki) svoucinnost v roce 2009 ve
skute&nosti viibec neprovozovala, ngstji z divodu Eziciho grechodného obdoli
ukontenic¢innosti z divodia nedostatku zakazek.

* Dle pcitu vyrobdi pati k negasgjSim ¢innostem vyroba vina, zpracovani masa,
vyroba pek#skych, cukréskych a jinych mognych vyrobki, zpracovani mléka
a vyroba milénych vyrobki a zpracovani zeleniny a ovoce.

» Z pohledu obratu produktovych kategordosahla nejtSi objem vyroby kategorie
,2Ostatni zpracované potraviny* s podilem 24,1 %jn#@ma podkategorie ,kava
a ¢aj*), nasledovana kategoriemi ,Mléko a & vyrobky“ (19,8 % celkového

2 Za ,MIX“ subjekt je povaZzovan subjekt registrovamg MZe jako vyrobce a sdasrE i jako distributor.



obratu vyroby) a ,Pekaké, cukréské a jiné motné vyrobky* (19,1 %), cozZ jsou
shodné kategorie jako \tgrichozim roce Seni UZEI.

Celkovy obrat vyrobe v roce 2009 doséahl ve velkoobchodnich cenach 1l@. ¢
(oproti 963 mil. k& vroce 2008)(tj. obrat 111 subjeklt zahrnujici také obrat
spolenosti, které pouze nakoupené bioprodukbaluji do spdtbitelského baleni).
Cesti vyrobci vyvezli do zahrafibiopotraviny za piblizné 352 mil. K& (tj. 30 %
celkového obratu vyroby, 26 % v roce 200@dy o 98 mil. i€ vice nez v roce 2008
(254 mil. K). Nejvice biopotravin sifovalo do Rakouska a ostatnich zemfEU
Biopotraviny byly vyrobci prodavany n#eském trhu nefas€ji prostrednictvim
maloobchodnichetézai (41 %) a dale obchadzdrave vyzivy (24 %).

V ramci diskuse o moznosti Zmy uzZivani loga "biozebry" pouze pro bioprodukty
a biopotraviny¢eského fivodu, 42,7 % vyrohc predpoklada, Ze by tato zma
nentla pro jejich firmu zadny vliv.Ctvrtina dotazanych vyrolicuvedla, Ze tato
zmeéna uzivani loga by #fa pravdépodobré negativni vliv, necelych 20 % naopak
predpoklada finos pozitivni. \étSina vyrobé (62 %) vSak nakonec vyjéth prani
nenenit stavajici pravidla ozravanim biopotravin.

Jako pozitivni se jevi budouci plany vyrébameba 63,2 % planuje vyrobu jeSt
rozSfit a tén®f tietina planuje astat na stejné Urovni vyroby. Pouze 6 resporident
hodla omezit nebo ukeit vyrobu biopotravin.

Distribuce biopotravin:

K 31. 12. 2009 bylo ¢R registrovano celkem 168 distributdrbiopotravin (137
vroce 2008) Navic na trhu fsobi velky pdet subjeki zabyvajicich se
maloobchodnim prodejem (tj. obchodefézce, obchody zdravé vyzivy apod.), které
nemaji od roku 2006 povinnost se registrovat. Odhade jedna oifplizné 2 000
maloobchodnich prodejen potravin a dalSich zhrub@0® |ékdren nabizejicich
biopotraviny.

Celkovy obrat registrovanych distributdrv roce 2009 doséhl ve velkoobchodnich
cenach 392 mil. i€ a zaznamenal naist 0 47 % proti 267 mil. Kv roce 2008Jde

0 obrat 38 subjekit nezahrnujici obrat spaieosti, které realizuji sogbn¢ vyrobu

a distribuci biopotravih

Kategorii s nejgtSim obratem byla kategorie ,Ostatni zpracovanéapoty” (82 %
podil), a to distribuce hotovych pokém- dtskych vyziv, které tviily 88 % této
kategorie a tégt ¥ celkového obratu distributgra to diky dominantnimu postaveni
spoletnosti Hipp Czech s.r.0., ktera je absotutjwstsi firmou naseském trhu
Distributoii dovezli v roce 2009 biopotraviny v hodéatca 338 mil. K, coz je 86 %
jejich celkového obratu prodef@22 mil. K& a 83 % v roce 2008).

NejwetSim odbytis¥m mezi distributory je frozeré ¢esky trh. Celkem naceském
trhu skortilo 96,2 % objemu distribuovanych biopotravin vkmlé hodnat 377 mil.
K¢ (95 % a 253 mil. Kv roce 2008).

K prodeji biopotravin nateském trhu distributo nejéastji vyuzivaji maloobchodni
fetzce (65 %), lékarny (19 %) a prodejny zdravé vyauvyiopotravin (8 %).

Stejre jako u vyrobd, prevaznasast distributoit (68,8 %) nepovazuje zmu uzivani
loga "biozebry" pouze pro bioprodukty a biopotragvéeského pvodu za vyznamnou,

® Kategorie ,Ost EU“ neboli ostatni zeérEU zde zahrnuje zefrmimo CZ, SK, DE, AT a PL.

* Tedy bez obratu obou@R pisobicich velkoobchddbiopotravin (Country Life s.r.0. a PRO-BIO, obchéd
spolenost s r.0.), jejichz obrat je zafithn mezi vyrobce.

®> Méieno obratem z prodeje biopotravin.



12,5 % dotazanych distributopiedpoklada vliv této z#my na jejich hospodani za

negativni a 9,4 % spiSe za pozitivni. Celk®e vSak #tSina (82,1 %) distributdr

vyjadiila, Ze nechce zadné Zny v ozn&ovani biopotravin v souvislosti sipodem

surovin.

Ackoliv doSlo k mirnému mezitmimu snizeni podilu distributipr ktefi hodlaji

pusobit na trhu i v budoucich 5ti letech (z 94 % r§98%), srovnatelny podil
distributofi jako v roce 2008 (58,3 %) planuje prodej biopatrakozstit. Pouze

8,3 % uvazuje, Ze distribuci biopotravin ukan

Celkovy trh s biopotravinami v CR:

Celkovy obrat s biopotravinamdfeskych subjeli véetné vyvozu dosahl v roce 2009
priblizné 2,13 mld. K (tj. véetné odhadu obratu za subjekty, ¥taevyplnili dotaznik
a dale odhadu obratu za biopotraviny importovanéosaymi maloobchodnintetézci
ve vysi cca 330 mil. K).

Z toho obrat v maloobcha#i¢inil 1,68 mid. K&, ve véejném stravovani fes 14 mil.
K¢ a tén@* 70 mil. K¢ dosahl obrat pimého prodeje.

Celkow tedy spatebitelé za biopotraviny v roce 2009 utratitlle Seteni UZEI
priblizné 1,77 mld. K. Pramérna rani spoteba na obyvatel&nila necelych 200 K
a podil biopotravinna celkové spogbs potravin a napdj dosahl 0,71 %(podobr
jako v roce 2008).

Nejvice biopotravin nakoupiesti spatebitelé vmaloobchodniietézcich (68,6 %, tj.
za 1,2 mid. i€ v 2009) dale pak v prodejnach zdravé vyzivy a biopotraitin,3 %)
a vziist4 podil leékaren (7,0 % oproti 4,0 % v roce 2008)nezavislych drobnych
prodejnach potravin se v roce 2009 prodalo biopotraa 41 milio K¢ (2,4 %).
Vyrazre vzrostl podil pimého prodeje biopotravin zahrnujictipy prodej jak ze
dvora, tak i od vyroht a distributoé (3,9 %). Riblizn¢ 0,8 % biopotravin se v roce
2009 prodalo progednictvim gastronomickych #aeni.

Hlavni prodavanou kategorii biopotravin byly ,Ostait zpracované potraviny*
(42 % podil, ztoho téai polovinu tvaily hotové pokrmy typu &skych vyziv),
nasledované kategoriemi ,Mléko a rimé& vyrobky"“ (20 %) a ,Ovoce a zelenina“
(10 %, zahrnujici taktéZz ovocné a zeleninovéavy). Vzhledem k uplatmi jiné
klasifikace kategorii potravin neni mozné provésing meziréni srovnani vyvoje.

Biopotraviny z dovoz(pii zahrnuti jen finalnich biopotravin) s& maloobchodnim
obratu 2009 podilely 46 %JV piipact zahrnuti hodnoty dovozu bioprodukt
a biopotravin, které jsou @R déle zpracovavany, tato hodnota vzroste naitdn®
mid. K¢, coz gedstavuje 68 % podil na celkové getbt biopotravin v roce 2009.



3. Vyroba biopotravin v CR v roce 2009

3.1. Pdet a struktura vyrobci biopotravin

K 31. 12. 2009 bylo ¥R registrovano 395 vyrolicbiopotravin, resp. 497 vyrobnich
provozoven, z nichz vSak 84 provozoveniilyopouze prodejny obchodnidetzci, ktere
jsou registrovany zidvodu realizace dopékani biajpea ¢i baleni ml€nych vyrobK.

Oproti konci roku 2008, kdy bylo registrovano 34bekti (resp. 429 provozoven) vzrostl
pocet vyrobd biopotravin o 14 % (tj. 50 novych subjéktcoz redstavuje uité zpomaleni
ve srovnani s 82% nistem mezi roky 2007 a 2008. Ke zpomaleniustr doslo zejména
u vyrobd vina. Vroce 2009 doSlo k dalSimu mirnému zvyJemitu vyrobdi v oblasti
zpracovani mléka, néwzrostl p@et vyrobdi caje a kavy a nealkoholickych nafoj

K mirnému naistu p@tu vyrobdi doSlo i ke konci roku 2010, kdy bylo registrovéaretkem
404 vyrobd@ biopotravin, respektive 618 vyrobnich provozovenaho vSak 194 provozoven
tvoii jen prodejny obchodnihi®tzce BILLA spol. s r.0.). Bnem roku 2010 ukatfilo svoji
¢innost 70 vyrobé biopotravin, naopak n&v do vyroby vstoupilo 79 subjekt coz
piedstavuje jen 2% nast oproti roku 2009 (absolutni ri&t o 9 vyroba).

K nejcastji zpracovavanym bioproduldn pati, dle gevazujicicinnosti ¢eskych vyrobg,
Zzpracovani masa, vyroba pélaych, cukréskych a jinych mognych vyrobki, zpracovani
mléka a mlénych vyrobki a zpracovani zeleniny a ovoce. (Tab. 1).

Tab. 1 Vyrobci biopotravin dle druhu ekonomickéiaky v letech 2007 az 2010

Kod Ekonomicka aktivita (dle NACE) Poget vjrobe  biopotravin

2007 2008 2009 2010
101 Zpracpvénl’,a konzﬂervovénl’ masa a vyroba 22 (39) 63 (67) 63 (69) 65 (71)

masnych vyrobk 0
10.11 | Zpracovani a konzervovani masa, kromé drubeziho 20 (36) 49 (53) 49 (54) 39 (42)
10.12 | Zpracovani a konzervovani drabeziho masa 23) 2 3 4 (6)
10.13 | Vyroba masnych vyrobku a vyrobkud z driibeziho masa 0 12 11 (12) 22 (23)
10.3 Zpracovani a konzervovani ovoce a zeleniny 25 (28) 38 (41) 35 (37) 45 (46)
10.31 | Zpracovani a konzervovani brambor 3 2(3) 2(3) 34
10.32 | Vyroba ovocnych a zeleninovych Stav 3 6 (8) 8 7
10.39 | Ostatni zpracovani a konzervovani ovoce a zeleniny 19 (22) 30 25 (26) 35
10.4 | Vyroba rostlinnych a zivo ¢€iSnych olej G a tuk t 0 1 3 4
10.5 | Vyroba mlé €énych vyrobk G 20 (25) 32 (67) 38 (92) 45 (239)
10.6 Vyroba mlynskych a Skrobarenskych vyrobk 0 7 (10) 13 (15) 14 (16) 15 (17)
10.7 \Qggkéf\ )%iksy';zﬁcr}; G LELSE &L [ 29(56) | 40(71) | 40(72) | 42 (45)
10.71 :x;?]tl)isyiehkarskych a cukréfskych vyrobku, kromé 18 (44) 28 (56) 27 (56) 27
10.72 y%rggfﬂsucharu a susenek; trvanlivych cukrafskych 10 10 (12) 11 (12) 11 (14)
10.73 V)'/roE:)a,makrflronL‘]l nudli, kuskusu a podobnych 1(2) 2 (3) 2 (4) 4
moucénych vyrobku

10.8 Vyroba ostatnich potravind Fskych vyrobk 65 (73) 87 (96) 106 (111) | 95 (102)
10.81 | Vyroba cukru 1(3) 3(4) 3 34)
10.82 | Vyroba kakaa, ¢okolady a cukrovinek 3 7 6 6
10.83 | Zpracovani Caje a kavy 14 (17) 14 (19) 20 (24) 21 (24)
10.84 | Vyroba kofeni a aromatickych vytazki 5 7 9 9
10.85 | Vyroba hotovych pokrm0 3 10 11 13




10.86 | Vyroba homogen. potrav. pfipravkd a dietnich potravin 5 3 3 2
10.89 | Vyroba ostatnich potravinarskych vyrobkd j. n. 34 (37) 43 (46) 54 (55) 41 (43)
11.0 Vyroba napoj G 22 71 96 (97) 93 (94)
11.01 | Destilace, rektifikace a michani lihovin 0 2 4 3
11.02 | Vyroba vina z vinnych hroznt 17 62 77 (78) 80
11.03 | Vyroba jable¢ného vina a jinych ovocnych vin 0 0 0 0
11.04 | Vyroba ostatnich nedestilovanych kvasenych napoju 3 4 6 2(3)
11.05 | Vyroba piva 1 1 1 1
11.06 | Vyroba sladu 1 1 1 1
11.07 | Vyroba nealko. napoju; sta¢eni mineralnich a ost. vod 0 1 7 6
Celkem 190 (253) | 345 (429) | 395 (497) | 404 (618)

Y Udaj v zavorce odpovida ¢t viech provozoven. ]
Zdroj: Kontrolni organizace (ABCert, Biokont, KEZj)astni vypdty UZEI

Z regionalniho hlediska se nejvice vyralimopotravin nachazi v Jihomoravském kraji (#m
tietina vSech vyrohp, avSak tén¥ 70 % tvdi zpracovatelé vlastnich hrozma vyrobu vina
(77 subjeki). Naopak nejmé&nhvyrobai pasobi v Karlovarském kraji (j. jen 11 subjékt
piestoze jde o kraj s nejvySsSim podilem ekologickyicich na celkové vysste z.p. kraje.

3.2. Rozsah vyroby biopotravin

V ramci dotazniku bylo snahou odpokit zejména na nasledujici otazky:
Kolik je aktivnich zpracovatélvyrobai biopotravin?
Jaky podil tvéi suroviny z dovozu a jaké jsou hlavriivddy pro jejich dovoz?

Jaka je celkova kapacita vyroby biopotravilCR (celkovy obrat a obrat hlavnich

kategorii biopotravin)?

Jakeé distribtni kanaly jsou vyrobci vyuzivany pro prodej bioaein?

Ze ziskanych adajvyplyva, Zze z celkového ptu 395 subjekt registrovanych jako ,vyrobce
biopotravin“ ke konci roku 2009, jich té&fhtretina (tj. 32,7 %, tj. 129 subjeRtsvoucinnost

v roce 2009 ve skutaosti ibec neprovozovala a to zejména z nasledujicigiadi:

béZici mozné az dvouleté&grhodné obdobi po registraci (tyka se zejména. maye

vstupujicich vinai)®

nezajem spoebiteli ¢i obchodnich partnéro zamyslené biopotraviny,iip. jen

prilezitostna vyroba malého mnozstvi v sezbéima konkrétni objednavku.

Rada spolénosti také uvedla, Ze biopotraviny jiz nevyrabj¢astji proto, Ze na trhu nenasla
dostateény zajem a jejich registrace u MZe bykhkem roku 2009 a 2010 zruSena.

3.2.1. Podil zpracovanych bio-surovin z dovozu

Prestoze informace o objemu zpracovanych biopradakiejich givodu nebyla vyplana
u vSech respondentize shrnout nasledujici z&y:

Z rostlinnych produkt se vroce 2009, stgjnjako v gedeSlém roce, dovazely zejména
luskoviny a olejniny (tér veSkery zpracovany objem), a to d&€ji ze zemi mimo EU
(Turecko, Cina). Dale se dovéazely suroviny, které nejso€Rv dostupné jako ryze,
skardpkové plody a susené ovoce, kakamkolada, ttinovy cukr, kavagaje a ochucovadla
¢i exotické produkty typu niskychias. Zarazejici ovSemube byt téndi 28 % podil dovozu

u obilovin. Divodem je dovoz f@devsim d&ch druti obilovin, které se ¥R neggstuji nebo

® Dle zakona o EZ se #iie vyrobce biopotravin nejprve zaregistrovat a makaz 24 résich na to, aby ziskal
aspa 1 ossdeeni na biopotravinu.
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nezpracovavaji na vy, predevSim amarantu, ovsa, pohanky a Spaldy. V¥raproti roku
2008 poklesl podil dovdzu mouky a obilnych sisi pro peke. U ovoce a zeleniny je
dovéazena vice jak polovina zpracované produkce vZdk zpracovani ipdstavuje zejména
zabaleni do sptgbitelského baleni pro maloobchod. &4 % podil dovoz maji ,ovocné
smesi®, zejména z dvodu jejich poteby pro rkolik ceskych vyrobt biojogurt

Tab. 2 Podil zpracovanych bio-surovin z dovozucerd009

Kategorie Jednotka Zp(r:aetlzl?gﬁno Z tOh?O/? )0 voz ng\écloiﬁnf €
obiloviny kg 1429735 27,89 | AT, ostEU
mouky, sm ési kg 1656 981 11,95 | AT, DE
luskoviny kg 163 583 96,18 | mimoEU
olejniny kg 107 023 91,01 | mimoEU
byliny a ko Ffeni kg 250 523 66,45 | AT, mimoEU, PL

S zelenina kg 877 623 62,43 | ostEU, AT

S Z toho brambory kg 208 000 67,42 | AT, SK, ostEU

:_ ovoce kg 1453 146 51,20 | ostEU, DE

> z toho hrozny kg 91 081 4,59 | ostEU

£ orfechy a suSené ovoce kg 11777 48,84 | mimoEU

2 ovocné sm ési kg 126 544 83,81 | AT

- oleje a tuky | 4748 82,70 | oStEU, DE
0 cukr kg 193 270 99,84 | mimoEU
‘= | glukdzovy sirup I 13 602 100,00 | ostEU, DE
kakao a ¢okolada kg 175 240 100,00 | ostEU, mimoEU
kava a ¢aj kg 54 524 98,39 | DE, mimoEU
vino I 110 000 0,00 | x
hov ézi kg 411 305 0,66 | DE
vepirové kg 76 717 54,38 | DE
skopové / kozi kg 14 889 0,00 | x
= drabezi kg 135 743 10,34 | AT
2 [ryby kg 0 0,00 | x

2 [ mléko | 14 347 688 23,23| SK

‘2 | mlé éné vyrobky kg 89 495 16,00 | ostEU

3 | vejce ks 1 036 034 54,82 | SK

£ |med kg 9924 0,00 | x

t suSené mléko kg 25 100,00 | AT
@ suSené syrovatka kg 1100 11,40 | DE
‘= | melanz kg 1416 100,00 | mimoEU

masné vyrobky kg 5 554 19,59 | DE

Y Hlavni zerd dovozu — pouzité kategorie: SK, DE, AT, PL, ostEUnimo CZ, SK, DE,

Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

AT a PL) a mimo EU.

U ZivociSnych produki je patrné, Ze téé kompletni objem haziho masa a vyrolikz ngj

pochazi zZeskych ekofarem. U végvého masa je dle vyrotcuzenin situace p&kud

odliSna, nebd ténmer 55 % suroviny pochazi z dovozu, ¥a5€ji z Némecka. Existuje tedy
velky potencial ki#istu produkce, jelikoz dkolik domacich produceatvegového biomasa
zatim nedokaze vykryt poptavku zpracovatePodobs je tomu u vajec, kdy vice jak
polovina spateby je dovazena ze Slovenska. Také u mléka tiestatasna domaci faremni
produkce pokryt poptavku. V roce 2009 bylo dovezpifes 3,3 mil. lith mléka ze Slovenska
(cca 23 % celkového zpracovaného objemu), a to anélu Olma a Ekomilk. Na druhou
stranu je vSakéast syrového mléka ¢bs z nedostatku poptavky pouzivana i pro kotmen

vyrobu.
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Béhem Seteni byly zji¥ovany takédivody dovozu bio-surovin ze zahrdhi Z celkového
poctu 111 vyplrnych dotaznik (tj. 101 vyrobé a 10 vyrobé/distributoi), 7 subjeki na
dotaz neodpasdélo a 33 subjekt biosuroviny nedovazi. Hlavnimadodem pro nakup
biosurovin v zahradi bylo, stejg jako v laiském roce, ,nedostateé mnozstvi nebo
neexistence bioproduktu/biopotravin na domacim “tr(10,9 %). Tento dvod byl take
neiastji zminovan v rdmci moznosti ,jiné:...", kde respondenti ddl&jako divod dovozu
nedostupnost biosuroviny GR vzhledem k nemoznosti jejiho éstovani v naSich
podminkach. Druhym né&jsgji uvadknym divodem (16,6 %) byla ,niZSi cena bioprodiukt
v zahranti“. Jako novy dvod dovozu vyraz& vzrostl faktor ,vysSi kvality bioproduit
ze zahrardi“ (Tab. 3).

Tab. 3 Givody dovozu bio-surovin v letech 2008 a 2009

Poradi dle €etnosti
Duavody dovozu bio-surovin odpov édi (%)
2008 2009
Nedostatené mnoZzstvi bioproduktd (surovin) na domacim trhu 55,4 40,9
NiZSi cena bioproduktl (surovin) v zahrani¢i 14,5 16,6
Existujici dlouhodobé odbératelsko-dodavatelské vztahy 13,3 11,9
Jiné — uvedte: 8,4 9,8
VySSi kvalita bioproduktd (surovin) ze zahrani¢i 4,8 13,5
LepSi sluzby zahrani¢nich dodavatell 2,4 5,2
KratSi vzdalenost od producenta/dodavatele 1,2 2,1

Zdroj: Statistické Seéeni UZEI 2009 a 2010

3.2.2. Rozsah vyroby biopotravin

Celkovy obrat dle Gdajuvedenych vyrobci biopotravirtinil 1 162 mil. K& v roce 2009,
oproti 963 mil. K v roce 2008 (Tab. 4). V tomto obratu jsou vSakrmaty také obraty
spole&nosti, které pouze nakoupené bioprodukigbpluji do spdebitelského baleni (tj.
véetne dovozu ovoce a zeleniny a jejiho baleni, dovozuraainiho zbozZi a jeho ziani

¢eskym logem apod.). Po vyléeni obratu za tuto spiSe distributorskonnost dosahoval
rozsahceské vyroby cca 900 mil.&

Tab. 4 Struktura vyrolicdle velikosti obratu za biopotraviny v roce 2009

Kategorie dle obratu Vyrobci biopotravin Obrat za prodej biopotravin

za biopotraviny (pocet) (%) (v tis. K €) (%)

do 100 tis. 18 16,2 632 0,1
<100 tis. aZ 500 tis. 14 12,6 4180 0,4
< 500 tis. az 1 mil. 14 12,6 11 159 1,0
<1 mil. az 2 mil. 17 15,3 26 866 2,3
<2 mil. az 5 mil. 19 17,1 65 744 57
< 5 mil. az 10 mil. 10 9,0 75424 6,5
<10 mil. az 20 mil. 7 6,3 97 314 8,4
< 20 mil. az 50 mil. 6 5,4 177 545 15,3
<50 mil. az 75 mil. 1 0,9 70 300 6,0
< 75 mil. az 100 mil. 1 0,9 97 726 8,4
nad 100 mil. 4 3,6 535 223 46,1
Celkem 111 100,0 1162113 100,0

Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

Nejvice podnik (19, tj. 17,1 %) uvedlo, Ze v roce 2009 za biogatry utrzilo mezi 2 az 5
mil. K¢. Podobny peéet podniki pati svym obratem do kategorie do 100 ti€. &1 az 2 mil.

" Jedné se o obrat 111 subjekt
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K¢. Na celkovém obratu se ovSem tytokiategorie podilely jen 8,0 %. Naopakyii firmy
s obratem nad 100 mil.&PRO-BIO, obchodni spalrost s r.0., Country Life s.r.0., OLMA,
a.s. a RACIO, s.r.0.) se podili na celkovém obvgtobal 46,1 % (57 % v roce 2008).

Patnact nejgtSich vyrobé v roce 2009 dle velikosti obratu realizovaném fentuzemském
trhu je uvedeno v Tab. 5. Jeelba zdraznit, Ze u dvou prvnich subjéktungujicich jednak
jako vyrobce, tak distributor - velkoobchod, bylhmaut Fi srovnéni vesSkery jejich obrat
z divodu nemoznosti odliSit obrat za vlastni vyrobwaalstribuci hotovych vyrohk

Tab. 5 Seznam 15 népgich vyrobé biopotravin dle obratu ngeském trhu v roce 2009

Poradi Nazev spole €nosti 2 Obor vyroby
1. PRO-BIO, obchodni spole¢nost s r.o. Obilniny, téstoviny, polotovary, mlynské vyrobky
2. Country Life s.r.o. Obilniny, téstoviny, pecivo
3. OLMA, a.s. Mléko a mlé¢né vyrobky
4. Biopark, s.r.o. Hovézi maso
5. Stérba Jan, Ing. Ovoce a zelenina
6. Cerozfrucht s.r.o. Ovoce a zelenina
7. bio nebio s.r.o. Trvanlivé pecivo, cerealni smési, polotovary...
8. Mlékarna ValaSské Mezifi¢i, spol. sr.o. | MIéko a mlé€né vyrobky
9. LACRUM Velké Mezifici, s.r.o. Mléko a mlé¢né vyrobky
10. Masokombinat Plzen s.r.o. Uzeniny
11. Sonnentor, S.r.0. Caje, kofeni
12. Racio, s.r.o. Trvanlivé pecivo
13. Jan Zeman-Biopekarna Zemanka Trvanlivé pecivo
14, Mastalif Vladimir - St. Pierre Vyrobky z koziho mléka
15. TopBio Mlyn s.r.o. Obilniny, t&stoviny

) Poradi vyrob@ je uvedeno dle obratu prodeje realizovaného paweéeském trhu (tj. bez obratu exportu).
Navic je zahrnut celkovy obrat za biopotravinyspole’nosti, které provozuji vyrobu a distribuci biopatira
sowasr¢ (nap”~. PRO-BIO, obchodni spaleost s r.0., Country Life s.r.o#ip. Cerozfrucht s.r.o. aj.).

NejvétsSi paet podniki (43, coz je 39,1 % ze 110 odpav) ma podil za prodej biopotravin
do 1 % na jejich celkovém obratu. U dalSich 29 joirf26,4 %) tvai podil za prodané
biopotraviny 1 az 10 %. &oli tyto dw kategorie pedstavuji 65,5 % vyrolicbiopotravin,
jejich podil na celkovém obratu vyrobyGR dosahl pouze 28,4 %. Néfiho podilu (44,5
%) na celkovém obratu vyrobaosahuji firmy, u nichZ se prodej biopotravin pioda jejich
celkovém obratu vice jak 75 % (Tab. 6).

Tab. 6 Struktura vyrolicdle podilu obratu za biopotraviny na jejich cel&ovobratu, 2009

1

Kategorie dle podilu Vyrobci biopotravin Obrat za prodej biopotravin
biopotravin na

celkovém obratu (pocet) (%) (v tis. K €) (%)

do 1% 43 39,1 99 411 8,6
<lazl0% 29 26,4 230 565 19,8
<10az30 % 11 10,0 48 806 4,2
<30az50 % 2 1,8 120 800 10,4
<50az75% 3 2,7 145 649 12,5
<75az99 % 13 11,8 443 402 38,2
<99 az 100 % 9 8,2 73441 6,3
Celkem 110 100,0 1162073 100,0

) Udaje v tabulce jsou od 110 responderit subjekt neuved! podil biopotravin na celkovegnsobratu.
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010
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Nasledujici graf ukazuje procentni rékhi vyrobd biopotravin a obratu z prodanych
biopotravin podle toho, kolika procenty se biopwimng podili na celkovém obratu firmy. Do
vyroby biopotravin se postupnpousti nejen ,bio specialisté“ale také sedni a velké
potravindské firmy. Z pfizkumu UZEl mezi vyrobci vyplyvd, Ze u vice jak pailay
aktivnich vyrob@ se podil biopotravin podili na jejich celkovém atiormért nez 5 %. Pouze
15 % vyroba uvedlo, Ze podil biopotravin na jejich celkovémaih je vysSi nez 90 %.

45% W Pocet vyrobc U biopotravin O Obrat za prodej biopotravin

o S

35% -

30% -
25%

20% ~

15% ~

10% ~

5% ~

0% -
dol% <1az1l0% <10az30% <30az50% <50az75% < 75az99% <99 az100%

Graf 1 Struktura vyrohica rozéleni obratu z prodanych biopotravin dle podilu akavém

obratu firmy, 2009
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

3.2.3. Paodil hlavnich kategorii potravin na celkové obratu vyroby

Krome informace o celkovém obratu za biopotraviny bykeaponderit zjiStovan také podil
hlavnich kategorii potravin na tomto objemu vyrdiod§e mezinarodni klasifikace vyrobk
CPA, viz. giloha).

Dle zjiS€nych Udaij nejwtsi dil z celkového obratu, ktery dosahli vSichypiobci dohromady
v roce 2009, zaujimala kategorie ,Ostatni zpracévantraviny® (24,1 %; a to zejména
podkategorie ,kava &aj* s4l1 % podilem). Nasledovaly kategorie ,Mléko naéiné
vyrobky* (19,8 %) d'Pekaske, cukréske a jiné mokné vyrobky* (19,1 %).

Vyjadieno v nomindlni hodndt nejwtsSi objem vyroby dosdhla kategorie ,Ostatni
zpracovaneé potraviny* (cca 280 mil¢K nasledovana kategorii ,MIéko a rat@ vyrobky*
(cca 230 mil. K) a kategorii “Peki@ké, cukréské a jiné motné vyrobky* (cca 222 mil. K).
Stejné kategorie dominovaly také v roce 2008 (@rafvlevo rok 2009).

8 Bio specialista je zde min jako vyrobce zagteny gevazié nebo vyhradé na vyrobu biopotravin.

° Kategorie ,Ostatni zpracované potraviny“ zahrmgekategorie: Cukr; Kakadpkolada a cukrovinky; Kava a
¢aj; Koreni a aromatické vytazky; Hotové pokrmy; Homogewia@ potravingké Fipravky a dietni potraviny;
Ostatni jinde neuvedené potrauisiéé vyrobky (viz. giloha zpravy).
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masné Napoje Oleje a tuky I\r/IT;s::] 2 - |
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10% 8% Mié€né
vyrobky
25%

20%

Miynské / Miynské /
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vyrobky 19% vyrobky

8% 9%
Ovoce a Ovoce a Pekarské
zelenina zelenina vyrobky

13% 12% 22%

Ostatni / Ostatni
24% 19%

Graf 2 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovébratu vyroby v roce 2009 a 2008
Zdroj: Statistické Seéeni UZEI 2009 a 2010

3.2.4. Uplatréni vyrobenych biopotravin na trhu

Vice nez polovina vyrolic(58 ze 111) uvedla, Ze veskeré biopotraviny prod®R a dalsich
29 vyrobd na domacim trhu realizovalo minimali5 % ze svého obratu. Tedy &80 %
vyrobal uplatnilo wtSinu své vyroby biopotravin ngeském trhu. Pouze 6 vyrabprodava
celou svou produkci mimGR (Tab. 7).

Zemi, kam¢esti vyrobci nejastji vyvazeji, je Slovensko (44 vyrobr Jedna se vSak o malé
objemy (31 vyrobg do 10 % a 11 vyrolicdo 30 % jejich celkového obratu biopotravinji T
firmy vétSinu své vyroby vyvazi do dvhecka, jedna firma na rakousky trh & firem do
ostatnich zemi EU. Malym podilem i objemem je zasémo Polsko a zeihimimo EU.

Z celkového obratu vyroby biopotravin v roce 20@wsSi cca 1 162 mil. Kse uplatnilo na
c¢eském trhu 810 mil. & tedy téndt 70 % (73,6 % v roce 2008). Do zahrdniyvezli ¢esti
vyrobci biopotraviny za iblizn¢ 352 mil. K&, tedy zbyvajicich 30 % celkového obratu
vyroby.

NejvétSi objem biopotravin v roce 2009 &fval do Rakouska (cca 101 mil¢X Z vyrobdi

S nejwtSim obratem vyvazi vice do zahrénzejména spotmosti: Racio, s.r.o. (DE, mimo
a ostatni EU), Sonnentor, s.r.0. (Rakousko), FRUAa@®, (DE), PRO-BIO, obchodni
spol&nost s r.0. (SK a ostatni z&mEU), Kraft foods (ostatni EU) a&ba Jan, Ing. (SK).
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3.2.5. Zpisob distribuce biopotravin uplatnény vyrobci

K ur¢eni hlavnich distribtnich cest prodeje biopotravin a naslednému stanoselkove
velikosti trhu (tj. objemu biopotravin nakoupenékmnenymi spotebiteli) bylo zji¥ovano
prostednictvim kterych odbytovych mist realizovali prpd®potravin nateském trhu v roce
2009 samotni vyrobci, a todeneni dle jednotlivych kategorii potravin.

Na ceském trhu vyuzivali vyrobci k prodeji biopotraviregastji maloobchodnifetzce
(41 %), prodejny zdravé vyzivy a biopotravin (24 %)velkoobchody (20 %). Nezavislé
prodejny potravin si udrzely 3% podil z roku 2008yznamrgji vzrostl podil ostatnich
distribwnich cest, a to zejména podifimého prodeje, Iékaren, ale i gastronomie (8 %a{Gr
3 — vlevo rok 2009).

Z celkového obratu za prodej vyrobenych biopotramifilo zhruba 74 % imo ke kon&nym
spotebiteiim (tj. odhadem okolo 770 mil.&pii uvazované pimeérné 30 % obchodni marzi),
z toho nejastji prostrednictvim maloobchodnidret®zcl (54,7 %) a prodejen zdravé vyzivy
a biopotravin (31,7 %).

Z detailni analyzy distribtnich cest dale vyplyva, Ze maso a masné vyrobky jéoei
vyhradré prodavany fes velkoobchody (72 % resp. 87 %). Ovoce a zelejgnkrome
fettzal (55 %) prodavana vyragm do specializovanych prodejen (20 %) a také
velkoobchod (10 %). Ml&né vyrobky vyrobci prodavajifpvazié piimo do maloobchodnich
fetézai (73 %), 14 % srruje do velkoobchodu a 8 % do specializovanych gjerd zdravé
vyZivy. Prodejny zdravé vyzivy dominujitipprodeji olefi a tuki (65 %), napaj (47 %)

a ostatnich zpracovanych potravindch (40 %). Ré&ka cukréské a jiné motné vyrobky
miti shod® do prodejen maloobchodniéétezch i zdravé vyzivy (38 %, resp. 34 %), po 8 %
pak do velkoobchad a k dalSimu zpracovani. Podébre tomu i u mlynskych a
Skrobarenskych vyrolik

20%

20%

5% 24%

3%
8%
3%

3%

40% 58%
O DalSi wrobce biopotravin | Velkoobchod s bio/potravinami
O Specializované prodejny O Maloobchodni fetézce
W Nezavislé prodejny potravin O Jiné

Graf 3 Podil hlavnich distrildmich kanal uplatiovanych vyrobci v roce 2009 a 2008
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2009 a 2010



3.2.6. Vysledky Sateni ndzori
Pouziti loga "biozebry" pouze pro bioprodukty agmtravinyceského fivodu

V souasnosti je diskutovana moznost pouziti loga "biogelpouze pro bioprodukty
a biopotravinyc¢eského pvodu (tj. pochazejici Zeskych surovin). Ostatni biopotraviny
(vyrobené z dovezenych surovin) by nesly pouze mpwvilogo Evropské unie. Sgasti
Seteni bylo tedy také zjistit, jak se k této diskusivs vyrobci biopotravin.

Na otazku ,Jakym zisobem by pravni omezeni pouzivani mmého loga "biozebry" jen
pro bioprodukty/biopotravinyéeského fivodu ovlivnilo Vasi firmu?“ byly ziskany tyto
odpowdi (Graf 4): 42,7 % vyrohc predpoklada, Ze by tato 2zma nendla na jejich firmu
zadny vliv. Ctvrtina dotazanych vyroliicvyjadtila, Ze uplatani zmény by na jejich firmu
pusobilo negativy, 19,1 % zhodnotilo vliv naopak za pozitivni a 124a tuto problematiku
nema nazor.

12%

o Bez Viw
m Pozitimni

43%

O Negativni

0 Nevim

19%

Graf 4 Vliv zmeny uziti loga "biozebry" jen pro bioprodukty/biopatiny ceského pvodu
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

V navaznosti na figdchozi otazku se neépéi ¢ast respondefitziad vyrobd, tj. vice nez
62 %, vyjadilo, Ze nechiji Zzadné zminy souvisejici s ozgavanim biopotravin v souvislosti
S pivodem surovin.

10%

@ beze zmény (tj. povinné pro
Sechny bioprodukty a
biopotraviny)

| jen pro bioprodukty a biopotraviny
¢eského plvodu

62%
O dvé varianty biozebry (stavajici a
nova biozebra pro znaceni jen
Ceské produkce)

Graf 5 Nejvyhodgjsi varianta mozného budouciho pouzivani loga 4oy’
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010
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Plany do budoucna

Vyjadieni vyrobd@ biopotravin ke svym plam do budoucna (v horizontu 5ti let) je fist
pozitivni, nebd témei 93,7 % planuje hil zistat na stejné Urovni (30,5 %) nebo vyrobugest
rozsiit (63,2 %). Pouze 6 respondémtodla omezit nebo ukdit vyrobu biopotravin.

1,1% 5,3%

30,5%

@ zUstanu na stejné drowni wroby
m roz§ifim wrobu biopotravin
O omezim wrobu biopotravin

O ukon¢im wrobu biopotravin

63,2%

Graf 6 Plany do budoucna s ohledem na vyrobu biapiot
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

Prani a dopordeni

Na otazku ,Pokud byste #ia vyslovit réjaka gani a doporéeni pro zlepSeni situace na
ceském trhu s biopotravinami, kterd by to byla“, diveespondenti nasledujici navrhy:

Oblast propagace

« vétSi medialni podpora&eskych bio zerdélcu/vyrobair biopotravin/BIO potravin ze
strany MZe (vice farni&kych bio trli, zangieni se n&esky pivod biopotravin),

* VEtSi oswta ze stranyech, ktgi jsou odpo¥dni za zdravotni stav lidi,

» zvysit efektivnost satasné propagace,

» vice moderni lifestylové propagace,

* podpdit publikovani popular&védeckych informaci pro Sirokou kegnost, podpiit
spojeni vyzkumu a praxe, zlepSit komunikaci v sekt®io” s médii.

Oblast podpory

» podpdit vyrobce konkrétnimi zvyhodmimi (nag. na danich) tak, aby vyrobek mohl byt
pro spotebitele levijSi; nestai davat penize jen marketingovym firmam,

» Ve&tSi podpora gstitelim a produceriim BIO produkf ¢eského pvodu,

* VEtSi podpora malych producént

* zruSit moznost sowineho ekologického a konwariho hospodani, zakazat moznost
kryti ekologickych travnich poraskonvergnim dobytkem, zruSit podporu ¥grhodném
obdobi (zneuzivano subjekty, které opakovarénzgi "hospodit"), zamezit zneuzivani
biozentd¢lstvi pouze jako cesty k bérh u investénich projekit a "mladych” zer&délci.

Oblast administrativy

» zavést jednotna pravidla a némit je,

» zaveést shodné podminky a pravidla jako v jinych icbnEU pro zpracovani a prodej
biopotravin gimo z farmy — snizit net&émny paiet kontrol,

* omezeni byrokratickychipkazek obeaf)

» kontrolovat dovazené biovyrobky (omezit klamavémeseni konvetinich produki).
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Oblast marketingu

* podpdit vznik fettzce markat s biopotravinami (jako n&pRWE v Nemecku) - zlevani
biopotravin,

* snazit se ovlivnit strategiettzci, i kdyz hlavni je a bude spebitel,

» zaloZeni odbytovych druZstev zviagro obchodovani &tezci,

* sniZzeni neurrné vysokych marzi,

» zlepsit kvalitu biopotravin i bioprodukia zvySit péet dodavatei,

» zlepSit podporu prodejnosti BIO vyrobla férovy pistup k dodavatém a produceriim
nagi¢ obchodnimi procesy, zviaSe stranyetzca.
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4. Distribuce biopotravin v CR v roce 2009

Druhou vyznamnou skupinou pro rozvoj trhu s biogatmami jsou distributih, neboli
subjekty uvadjici biopotraviny nebo bioprodukty do é&tu Wetrné vyvozu a dovozu bez
jakéhokoli daldiho zpracovafli Jedna se zejména o dovozce, regiondlni i cefdstat
distributory a velkoobchodniky.

4.1. Pd&et a struktura distributor @ biopotravin

Patet vSech registrovanych distributoke konci roku 2010 vzrostl na 186 provozoven (resp
172 subjeki), coz redstavuje pouze minimalni ridt vzhledem k 184 provozovnam (resp.
168 subjekim) registrovanym k 31. 12. 2009¢&Hem roku 2010 ukafilo svou ¢innost 47
distributofi biopotravin naopak n@do obchodu vstoupilo 51 subjéktcoz gedstavuje
narist o pouhé 2,4 % proti roku 2009. K konci roku 20880 registrovano celkem 151
provozoven, resp. 137 subjékt

Na trhu s biopotravinami navidigobi velky pdet subjekt zabyvajicich se maloobchodnim
prodejem (tj. maloobchodritétzce, obchody zdravé vyzivy apod.), tyto se vSakzdleona
o ekologickém zegutlstvi od roku 2006 nemusi registrovat. Odhademeded o piblizné

2 000 maloobchodnich prodejen potravin. Véammé dob jsou biopotraviny nabizeny vsemi
nadnarodnimi maloobchodniniétzci s vyjimkou prodejen Lidl (tj. cca 1 300 prodgje
nekterymi ceskymi druzstevnimi prodejnamiigobicimi pod zngou COOP (fiblizné 300
prodejen), dalSimi nezavislymi prodejnimiésii (nag. Brnénka, HruSka) a prodejnami
a rekolika stovkami prodejen zdrave vyzivy a biopotrag@dhadem 300 prodejen).

Dulezitym odbytovym mistem pro biopotraviny jsou l&kg jejichZz pd&et je odhadovan na
2 000 a kde sptebitelé kupuji pedevsim biopotraviny pro¢t a kojence, &skécaje a bio
doplky stravy.

Tab. 8 Péet maloobchodniknabizejicich biopotraviny v roce 2009

Bioprodejny/prodejny
zdravé vyzivy

Nezavislé
prodejny

Maloobchodni fetézce

Lékarny

300

(odhad: zdrojem byl
pocet prodejen,
uvadénych nejvétSimi
velkoobchodniky)

200

(odhad: zdrojem
byl pocet prodejen,
uvadénych
nejvetsimi
velkoobchodniky)

10 spolecnosti,
1 300 prodejen
Ahold (Albert super a

hypermarket), Billa, COOP,

Globus, Interspar,
Kaufland, Penny, Tesco
+ drogistické fetézce: dm
drogerie a Rossmann

2000

(odhad dle poctu
Iékarenskych siti

v CR a poétu
odbérateld nékterych
vyrobcu - Hipp Czech
S.r.o.)

Zdroj: Green marketing

Tab. 9 RPehled maloobchodniadetzca pasobicich VCR s nabidkou biopotravin v roce 2009

- Poéet . .
Nazev MO Forméat Pocet biopotravin Vla_stm Znha Cka
provozoven . biopotravin
Vv sortimentu
Albert supermarket Supermarket 280 136 Albert bio
Albert hypermarket Hypermarket 264 Albert bio
Billa Supermarket 199 162 JalNaturlich /
NaSe Bio
COOP Supermarkety, mensi 400 65 -
prodejny

107a zpracovani je povaZzovano i pouhé zabaleni nehdovani biopotravin.
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Globus Hypermarket 13 341 -
Interspar Hypermarkety 34 319 NaturPur
a supermarkety
Kaufland Hypermarket 87 228 Little Bee
Penny Diskontni prodejna 300 58 Biostyle,
BabyTime
Tesco Hypermarket, supermarket, 106 235 Tesco Organic
obchodni ddm
dm drogerie Drogisticky fetézec 190 488 Alverde-
kosmetika
Rossmann Drogisticky fetézec 109 30 EnerBio

Zdroj: Green marketing - Cenovy BIOmonitor

4.2. Rozsah distribuce biopotravin

V rdmci dotazniku bylo snahou odpokit zejména na nasledujici otazky:
» Kaolik je aktivnich distributol biopotravin?
« Jaky podil tveéi bioprodukty/biopotraviny z dovozu a jaké jsouvmiadivody pro
jejich dovoz?
« Jaky je celkovy rozsah distribuce biopotravitCR (celkovy obrat a obrat hlavnich
kategorii biopotravin)?
« Jaké distribani kanaly jsou distributory ¢R vyuZzivany pro prodej biopotravin?

4.2.1. Podil distribuovanych bioprodukf a biopotravin z dovozu

Dle ziskanych adéj byly v roce 2009 dovezeny registrovanymi distridsyt biopotraviny

v hodnot cca 338 mil. K (tj. 86 % jejich celkového obratu prodeje). V tongbjemu vSak
neni zahrnut dovoz biopotravin samotnymi maloobdimd fetézci, ktery je odhadovan na
zhruba 330 mil. K.

Do CR mii zejména hotové vyrobky ze zapadni Evropygasdji Némecka a Rakouska.
Dovazi se biopotravinydiné denni spétby, jako nafiklad détské a kojeneckéipsnidavky
(tvoii az 83 % celkové hodnoty dovozu dR), &stoviny, mléné vyrobky, zpracované ovoce
a zelenina, ovocné a zeleninov@wy, kava aaj, kaeni, cukrovinky. Znénacastéerstveho
ovoce a zeleniny nabizené v maloobchodnielézcich také pochazi z dovozu. Ovoce
a zelenina se n&gstji dovazi z Nmecka, Italie a Holandska.

Mezi nejwtSi importéry pdtly v roce 2009 firmy: Hipp Czech s.r.o., Countryfe_s.r.o.,
PRO-BIO obchodni spokost s r.o., Stba Jan, Ing.Cerozfrucht, s.r.o., bio nebio s.r.o.,
Lifefood Czech Republic s.r.oEXCELLENT PLZEN s.r.0. nebo Fair Trade Centrum s.r.o.
(uvedeny jsou i spataosti, které realizuji sowtire vyrobu i distribuci biopotravin a jejichz
obraty jsou zahrnuty jiz v ramci vyrabdiopotravir). Na dovozech se z&a& podili sami
maloobchodnici. Tesco StordSR a.s. dovazi daCR své biopotraviny zriky ,Tesco
Organic”, Kaufland dovaziaiskou biovyzZivu ,Little Bee“, dm drogerie vyrobkysle:nosti
Alnatura, SPARCeska obchodni spafeost s.r.o. dovazi vyrobky viastni zks ,SPAR
NaturPur“, Billa dovazi z Rakouskackolik vyrobki ,Ja!Natirlich® a Rosmann dovazel
v roce 2009 vyrobky zri&y ,Enerbio”.

V dotaznikovém Sé&tni bylo zji¥ovano, jaké dvody vedou distributory k dovozu
biopotravin a bioprodukitze zahrarii. NegasgjSim divodem distributal pro dovoz astava
,nedostaténd nabidka bioproduktbiopotravin na domacim trhu“. Tentouwbd vSak
zahrnuje i dovoz biopotravin, které nelze v nagiiihodnich podminkach vyprodukovat a tim
padem je jejich dovoz nutnosti. V roce 2009 stquipddovozu vyraza vliv ,dlouhodobych
odkératelsko-dodavatelskych vztah ktery byl navic zmiwan i v kategorii ,jiné:..." jako
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dovoz biopotravin vyrobenych nebo vybranych rekgm podnikem v zahratii Proti
piredchozimu roku také vyrazmosilil faktor ,lepSich sluzeb zahrg&nich dodavatél' (Tab.
10).

Tab. 10 Givody dovozu biopotravin v letech 2008 a 2009

Poradi dle €etnosti

Duavody dovozu biopotravin odpov &di (%)

2008 2009
Nedosta¢ené mnozstvi nebo neexistence bioprodukti/biopotravin na
domacim trhu 41,3 34,5
Existujici dlouhodobé odbératelsko-dodavatelské vztahy 22,1 33,3
Jiné, uvedte: 17,3 12,6
VysSi kvalita bioproduktd/biopotravin ze zahranici 9,6 6,9
NizSi cena bioprodukti/biopotravin v zahrani€i 7,7 4,6
LepSi sluzby zahraniénich dodavatell 1,9 8,0
KratSi vzdalenost od producenta/dodavatele 0,0 0,0

Zdroj: Statistické 3e¢eni UZEI 2009 a 2010

4.2.2. Rozsah distribuce biopotravin

V ramci Seteni uvedli respondentiiad registrovanych distributibbiopotravin celkovy obrat
v roce 2009 ve vysi 392 mil. K(v roce 2008 to bylo 267 mil. & Jedna se o obrat 38
subjekfi bez zahrnuti spateosti realizujicich sowting vyrobu i distribuci biopotravit.

Z pohledu rozsahu distribuce (tj. obratu za biogpatry) Zistdva nejvice zastoupenou
kategorii skupina podniks obratem mezi 2 az 5 mil.cKspadéa sem vice jaketina vSech
distributofi, viz. Tab. 11). B srovnani vySe obratu dominuje jednoamakategorie podnik

s obratem nad 100 mil.& kdy pouze 1 firma realizujergs 70 % (térk 60 % v roce 2008)
z celkového finatniho objemu distribuce biopotravinGR. Toto dominantni postaveni si

drzi spolénost Hipp Czech s.r.o., ktera je absotutejtsi firmou naseském trhtf.

Tab. 11 Struktura distributbdle velikosti obratu za biopotraviny v roce 2009

Kategorie dle obratu Distributo Fi biopotravin Obrat za prodej biopotravin

za biopotraviny (pocet) (%) (v tis. K €) (%)

do 100 tis. 1 2,6 100 0,0
< 100 tis. az 500 tis. 6 15,8 1189 0,3
< 500 tis. az 1 mil. 6 15,8 3858 1,0
<1 mil. az 2 mil. 5 13,2 8 954 2,3
<2 mil. az 5 mil. 13 34,2 37972 9,7
<5 mil. az 10 mil. 5 13,2 39 842 10,2
< 10 mil. az 20 mil. 1 2,6 20 000 51
< 20 mil. az 50 mil. 0 0,0 0 0,0
< 50 mil. az 75 mil. 0 0,0 0 0,0
< 75 mil. az 100 mil. 0 0,0 0 0,0
nad 100 mil. 1 2,6 280 000 71,4
Celkem 38 100,0 391 914 100,0

Zdroj: Statistické 3eeni UZEI 2010

Z pohledu vyznamu obchodovéani s biopotravinami jelaj patrné, Ze se distribuci zabyvaji

jak specialisté, tj. obchodnici s vice jak 75% perdibiopotravin na jejich obratuigs 28 %

1 Do této kategorie piti oba vCR pisobici velkoobchodnici s biopotravinami, sgalest Country Life s.r.o.
(pres 1 300 bio polozek v katalogu) a PRO-BIO, obclig@nlé&nost s r.o0. (cca 900 bio polozek). Obeatito
spole&nosti je zahrnut cely v obratu vyrabbiopotravin, jelikoZ nebylo vypkmno, kolik z jejich celkového

obratu tvdi skuté&na vyroba a kolik pouze distribuce biopotravin.

12 M&teno obratem z prodeje biopotravin.
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subjekfi), tak i obchodnici, ki& maji biopotraviny pouze jako dafové zboZi ve své
nabidce (ij. térr 61 % subjekt uvedlo, Ze prodej biopotravin u nich tvanéré nez 10 %
jejich celkového obratu) (Tab. 12). Distribuci bitgavin se tedy zabyvaji igvazr
spole&nosti, které nabizi biopotraviny jen jako didgvy sortiment zahrnujici pouzekolik
vybranych bio polozek. Tyto podniky uvedly na trbo vyloweni obratu dominantni
spole&nosti Hipp Czech s.r.o., t&in62 % celkoveho obratu prodejeiigemz 12 podnii
(31,6 % ze 38 odpe@di) uvedlo, Ze se prodej biopotravin podili nacfejcelkovém obratu
maximalreé 1 %.

Tab. 12 Struktura distributddle podilu obratu za biopotraviny na celkovém tnra009

Kategorie dle podilu Distributo Fi biopotravin Obrat za prodej biopotravin
gngz(t)Sravm na celkovém (podet) (%) (v tis. K &) %) % )2
dol% 12 31,6 16 225 4,1 14,5
<lazl0% 11 28,9 52 739 13,5 47,1
<10az30 % 3 7,9 11 509 2,9 10,3
<30az50 % 0 0,0 0 0,0 0,0
<50az75% 1 2,6 700 0,2 0,6
<75a799 %" 7 18,4 305512 78,0 22,8
<99 az 100 % 4 10,5 5230 1,3 4,7
Celkem 38 100,0 391915 | 100,0 | 100,0

) Kategorie ovlivéna obratem dominantni spéfeosti Hipp Czech s.r.o.
2 struktura distributod bez obratu spot@osti Hipp Czech s.r.o.
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

K nejwétSim distributoim z pohledu obratu za prodej biopotravin v roce RQfatila
jednoznéné spol&nost Hipp Czech s.r.o. (t&h 3% celkového obratu distributgr
nasledovana spaleostmi BOKADA s.r.o., EXCELLENT PLZK s.r.o., Svaz vyrolic
mléka, Fair Trade Centrum s.r.0., AZ - fruit, s.,.BFANNER, spol. s r.0. a FROST&R
s.r.o. Do kategorie vyznamnych distribdtgrati samozejm¢ také spolénosti PRO-BIO,
obchodni spoknost s r.o. a Country Life s.r.o., jejichz obratvi@ak jiz zahrnut v obratu
vyrobai biopotravin. Podobh by sem patly i centrdly maloobchodnichetézca, prip.
spole&nost dm drogerie markt s.r.o., které zasobuji seélgyny. Obratdchto spolénosti je
jiz zahrnut v obratu jejich dodavatd(lj. vyrobai a distributot).

4.2.3. Podil hlavnich kategorii potravin na celkové& obratu distribuce

Kromé informace o celkovém obratu za biopotraviny byksponderit zjistovan také podil
hlavnich kategorii potravin na zobchodovaném objene zjiS€nych uGdaj jsou
obchodovany fevazi ,Ostatni zpracované potraviny” (81 % podil na oslm obratu
distribuce ve vysi 318 mil. &. V rdmci této kategorie se jedna zejména o thistii hotovych
pokrmi — détskych vyziv spolénosti Hipp Czech s.r.o. Po vykeni této spoknosti
zastavaji ,Ostatni zpracované potraviny* dominantriicltiodovanou kategorii potravin
s podilem 36 % (pod@kjako v roce 2008, viz.

— vlevo rok 2009), a hlavnimi podkategoriemi s&vaji ,kakao,cokolada a cukrovinky*
a ,kava xaj".

Z grafu nize je také patrna vyznamnaémm Vv sortimentu distribuovanych biopotravin
smérem k distribuci mléka a mt@ych vyrobki (naiist na 27 % v roce 2009), na ukor ndpoj
a mlynskych a Skrobarenskych vyrabk
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Graf 7 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovébratu distribuce v roce 2009 a 2008
Pozn.: struktura hlavnich kategorii potravin poadeni obratu spolénosti Hipp Czech s.r.o.
Zdroj: Statistické 3eeni UZEI 2009 a 2010

4.2.4. Uplatréni distribuovanych biopotravin na trhu

V¢étSina distributait uplatiuje swvij biosortiment na&eském trhu. Veskeré biopotraviny prodali
na domacim trhu dvtretiny distributofi, minimalre 75 % sortimentu prodalo dokonce
84,2 % distributar (tj. 32 z celkového piu 38). Celkem na&eském trhu skafilo 96 %

z celkového obratu vSech distributov hodno¥ 377 mil. K& (95 % a 253 mil. K v roce
2008). Pouze 2 distributigprodavaji celou svou nabidku minidR.

DalSi zemi, kde distributbuvadili do obehu své biopotraviny, je Slovensko. Zde se ovSem
utrzi pouze 1 % z celkového obratu distribttafTab. 13). T distributai vyvazeli
biovyrobky do Nmecka (jeden 100 % objemu) v celkovém objemu cbamdl|. K¢; jeden
distributor exportoval do Rakouska a rg$i objem (6,2 mil. K) byl vyvezen do ostatnich
zemi EU.

Tab. 13 Struktura vyvozu distributobiopotravin (pdet a obrat) v roce 2009

= do |<l10az |<30az|<5b0az|<75az Obrat Podil (%
zeme 10% | 30% | 50% | 75% | 99% | 007 | CekeM I k& | 2000 (2308
CR 1 2 1 7 25 36| 376896 96,2 94,8
Slovensko 5 4 9 3952 1,0 1,5
Némecko 1 1 1 3 4 550 1,2 3,6
Rakousko 1 1 333 0,1 0,0
Polsko 0 0 0,0 0,0
Ostatni EU 1 1 1 3 6 184 1,6 0,1
Mimo EU 0 0 0,0 0,0
Celkem 391914 | 100,0 | 100,0

Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2009 a 2010

4.2.5. Zpisob distribuce biopotravin uplatnény distributory

Stejre jako u vyrobd@, byly i u distributoft zkoumany distribéni cesty pi prodeji hlavnich
kategorii biopotravin. Specifikaci distritiich cest uplatnych v ramci doméaciho trhu
uvedlo celkem 36 respondénpro obrat zhruba 375 mil. K(jen zhruba 0,7 % celkového
obratu nebylo specifikovano).
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Z tohoto obratu niilo ke konénym spotebiteiim zhruba 94 % (tj. okolo 458 mil. &Kpfi
uvazované gmeérné 30% obchodni marzi), a to 64,6 % predhictvim maloobchodnich
fetézal, 8,2 % pes obchody zdravé vyzivy, 0,8 %es nezavislé/rtettzcové prodejny
potravin a 20,4 % v ramci ostatnich cest jako gasimie, Iékarnyi ptimy prodej. V ramci
téchto cest dominuje prodej biopotravitiep lékarny s 19,2 % podilem. Naopak k dalSimu
zpracovanti jinému obchodnikovi niti jen okolo 4,3 % resp. 1,6 % obratu (Graf 8).

295 2% 8% 6%
18%
20%
13%
1%

3%
65%

43%

O DalSi wrobce biopotravin | Velkoobchod s bio/potravinami
O Specializované prodejny O Maloobchodni fetézce
W NezAvislé prodejny potravin O Jiné

Graf 8 Podil hlavnich distrildmich kanal uplatrenych distributory biopotravin v roce 2009
Pozn. Graf vpravo uvadi strukturu distrignich cest po vylaieni obratu spolénosti Hipp Czech s.r.o.
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

Struktura distribtinich cest, zejména pak Qat podilu prodeje ies I€karny, je vSak &p
vyrazre ovlivnéna dominujici spolaosti Hipp Czech s.r.o. Po vykmni obratu této
spole&nosti dostaneme mignrozdilnou a vyrovnafjSi strukturu distribuce, kdy vasta
vyznam prodejei@s specializované prodejny, nezavislé prodejnykioabchody potravin na
Ukor maloobchodnichettzca a lékaren (Graf 8 — pravéast). Oproti vyrobém byly
distributory vyuZzity v daleko mensim rozsahu velkdoody, méa pak také specializované
prodejny, naopak vzrostl prodej ostatnim vyiiohdk dalSimu zpracovani (zejména distribuce
mléka a mouky). Mezifni srovnani ukazuje u distributopokles vyznamu prodejeigs
nezavislé prodejny potravin a dale velkoobchody.

4.2.6. Vysledky Sateni nazor
Pouziti loga "biozebry" pouze pro bioprodukty agmtravinyceského fivodu

V souvislosti s diskuzi o moznosti Zny uzivani loga ,biozebry* pouze pro bioprodukty
a biopotravinyceského fivodu bylo ze Séeni mezi distributory zjig§ho, Ze nejutsSi ¢ast
distributoiti (68,8 %) pepokladd, Ze by tato zma nendla pro jejich firmu Zadny vliv. Pro
12,5 % dotazanych by zma nela negativni vliv, zatimco pro 9,4 % pozitivni.fwazor na
tuto problematiku nema 9,4 %.
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@ Bez viwu
m Pozitimi
O Negativni
0O Nevim

Graf 9 Vliv zmeny uZiti loga "biozebry" jen pro bioprodukty/biopatiny ¢eského pvodu
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

Z predchozi otazky vyplynulo, Ze 2ma loga by nea vliv na usgchy distribwnich firem.

Navic se 82,1 % distributbrvyjadrilo, Ze nechtji Zzadné zminy souvisejici s ozravanim
biopotravin v souvislosti siigodem surovin.

7%

O beze zmény (tj. povinné pro
Sechny bioprodukty a
biopotraviny)

@ jen pro bioprodukty a biopotraviny
¢eského pavodu

O dveé varianty biozebry (stavajici a
nova biozebra pro znaceni jen
¢eské produkce)

Graf 10 Nejvyhod#si varianta mozného budouciho pouZzivani loga "oy
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

Plany do budoucna

Ackoliv doSlo k mirnému mezitmimu snizeni podilu distributinr ktefi hodlaji pisobit na
trhu i v budoucich 5ti letech (z 94 % na 88,9 %@ $tale hodnotit situaci pozitignneba

srovnatelny podil distributérjako v roce 2008 (58,3 %) planuje prodej biopdtrawzsfit.

Pouze 8,3 % zvaZzuje ukgeni distribuce biopotravin.
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8,3%

@ zGstanu na stejné Urowni distribuce
m rozSifim distribuci biopotravin
O omezim distribuci biopotravin
0O ukon¢im distribuci biopotravin

Graf 11 Plany do budoucna s ohledem na distribiegidiravin
Zdroj: Statistické Seeni UZEI 2010

Prani a dopordeni

Na otazku ,Pokud byste #ia vyslovit réjaka gani a doporéeni pro zlepSeni situace na
¢eském trhu s biopotravinami, kterd by to byla“, diveespondenti nasledujici navrhy:

Oblast propagace

e vyrazrejSi statni podpora a o%a zakaznik prostednictvim @inné/efektivni cilené
kampar (vétSi propagace biopotravin),

* VEtSi regionalni Usili o propagaci zdravého stravdwdistnich prodejen a obchodnjk
ktefi usilovre pracuji na zavashi zdravych potravin na trh, a to nejen bio,

« podpora a roz&ni kvalitnich bioprodukt v CR obeci (vice vzdlavat a informovat
ceské spdtbitele o prosgsnosti BIO potravin, zcela chybi as& mezi spaebiteli),

» cilené budovéani pozitivniho vnimani avdryhodnosti zn&y bio mezi zakazniky @Si
odliSeni bio od konvemich potravin, zavedeni pouze jednoho evropsképa 4ojaswyjSi
pro zakaznika).

Oblast podpory
* VE&tSi podpora vyrohian s dirazem na kvalitu a ne na kvantitu.

Oblast administrativy

* mére byrokracie,

» zvySeni kontroly skutaé pravosti BIO fivodu,

* sniZeni dani pro producenty bioprodultbiopotravin,

» zamezit neustalym z&¢néch legislativy (zvySuje néklady na vyrobek).

Oblast marketingu

-  zajistit dostupnost informaci o producentech bidpid jak v CR, tak v okolnich statech,

» zlevnit biopotraviny: bioprodukce je stalgil drahd a tudiZz nedostupna prétSinu
spotebiteli, je nutné zajistit snizeni ceny biopotravin taky dyly dostupné i lidem
S prameérnymi prijmy.

27



5. Celkova situace na trhu s biopotravinami \CR v roce 2009

Tato kapitola shrnuje ziskané Udaje od vyfohcdistributo a dophuje expertnimi odhady
za chyfgjicich subjekty, respeasti trhu a tim se snazi odhadnout celkovou velikidau
s biopotravinami WCR v roce 2009.

Celkovy obrat s biopotravinantieskych subjeli véetné vyvozu dosahl v roce 200%iplizné
2,13 mid. K¢, z toho vyvoziinil 367 mil. K& (17 %).

Na ¢eském maloobchodnim trid byly biopotraviny v roce 2009 prodany zaihtizng
1,68 mid. K, tj. v¢etre odhadu obratu za vyrobce a distributory,rktgevyplnili dotaznik
a dale odhadu obratu za biopotraviny importovanéosaymi maloobchodnimietezci.
V gastronomickych provozecbyl dosaZzen obrat za biopotravipyes 14 mil. K a obrat
piFimého prodej&* dosahitémsi 70 mil. K.

Spofebitelé tedy za biopotraviny v roce 2009 utratile gefeni UZEI okolo 1,77 mid. K,
coz je zhruba stegnjako v roce 2008Primérna r@ni spoteba na obyvatel&nila necelych
200 K& av piipacdé prepaitu primerné roeni spoteby nazamgstnané osobw roce 2009
doséahla tato hodnota vy3b9 Ké. Podil biopotravinna celkové spaéeéhbs potravin a napdj
doséahl 0,71 %podobr jako v roce 2008).

5.1. Podil domaci a zahrarini produkce

Podil biopotravin z dovozu na celkovém domacim wladhodnim obratu nelze jednozn&
stanovit z dvodu nedostupnosti dat. Samotné definice doméaalykee neni navic zcela
jednozné&na. Za domaci ¢eskou” bioprodukci lze povazovat pouze tu vyrober@sic

z domacich surovin (tj. dle definice novéhdineni EU, které umdilije oznéit biopotravinu
jako ,produkciCR* jen pokud vdechny (min. 98 %) slozky z&éiského givodu vyuZité pi
vyrobé biopotraviny pochéazeji €R. Nebo-li pouze 2% surovin zeédélského gvodu smi
pochazet zjiné oblasti.). Druhym extrémem je sityakdy za domaci bioprodukci je
povazovana ta produkce, u které je posledni kralacgvani (tedy &etnd piebaleni do
spotebitelského balerti oznaseni logem) proveden na Uze@R, tzv. vyrobeno CR.

Jednim z cil now prijatého Akéniho planu pro EZ je zvySit podieskych biopotravin na
domacim trhu az na 60 %, proto bylo snahou odhadteké podil dovozu na celkovem
prodeji biopotravin \CR.

Pri zahrnuti dovozu pouze finalnich biopotravin disitory a samotnymi maloobchodnimi
ietézci (tj. bez zahrnuti dovozu bioprodikd biopotravin ufenych k dalSimu zpracovani), je
tento odhadovan ve vysi 770 mil¢K46 % maloobchodniho obratuCiR). Pokud picteme
navic hodnotu dovozu bioprodikii biopotravin, které jsou na Uze@R dale zpracovavany,
vzroste tento udaj na t&ml,2 mid. K, coz gedstavuje 68 % celkové spelby biopotravin
v CR v roce 2009. Jedba ale ziiraznit, Ze hodnota dovazenych a nasterforacovavanych
biosurovin byla pouze odhadovana a budbad ji zgesnit v dalSich letech.

134. v prodejnach nadnarodnich maloobchodrtatkzci vietrs drogistickych, nezavislych prodejnach potravin
i ¢eskych prodejnich maloobchodnich sitich, v proddjri@opotravin a zdravé vyZivy a Iékarnach

14tj. v8ech forem pmého prodeje detr podnikovych prodejen, trznic apod.

15 patet zangstnanych v roce 2009: 4 934,3 mil. obyvatel, zdis|.
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5.2. Poptavka po biopotravinach

Na ¢ceském trhu biopotravin je s podilem 42 % na celkov@aloobchodnim obratu népéi
zdjem o ,Ostatni zpracované potraviny“¢ehoz ténsi polovinu tvai hotové pokrmy typu
détskych vyziv. Druhou nejusgnsjsi kategorii je ,MIéko a miné vyrobky" (20 %) areti
,ovoce a zelenina®, zahrnujici taktéz ovocné armalevé $avy (10 %). Pod 10 % obratu
tvorily ,Pekarské, cukréskeé a jiné motné vyrobky” (9 %), ,Maso a masné vyrobky“ (8 %)
a ,Mlynské a Skrobarenské vyrobky“ (6 %). Nejmepgdil v obchodech zaujimaly ,,Napoje“
(4 %) a ,Oleje a tuky” (1 %).

Vzhledem k uplaténi jiné klasifikace kategorii potravin neni moZré\gst gimé meziréni
srovnani vyvoje. Z dostupnych udalze vSak konstatovat, Ze k n&§imu naiistu doslo
u kategorie ,Ostatni zpracované potraviny*, zejméiky naistu prodeje étskych vyZiv.

5.3. Zpasob distribuce biopotravin

viN s

pies maloobchodnietzce (68,6 %) a dalef@s prodejny biopotravin a zdravé vyzivy (17,3
%). Nafista trend prodeje v lIékarnach a v poslednich lelgtlzaznamenan vyznamnyst
piimého prodeje. Popis jednotlivych distréimich kanal na ¢eském trhu biopotravin je
uveden v dalSim textu.

Maloobchodni Fetézce, wetné drogistickych

Dle ziskanych udéj od vyrobd, distributofi a maloobchodnichrettzci dosahl obrat
biopotravin v nadnarodnich maloobchodnfelttzcich vCR (&. si& prodejen dm drogerie
markt, s.r.o. a Rossmann) v roce 2009 okolo 1,2. il coz je 68,6 % na celkovém
maloobchodnim obratu.

Nezavislé prodejny potravin, domaci maloobchodni &

Obrat za biopotraviny realizovany priednictvim BZnych néetzcovych prodejen potravin
¢inil v roce 2009 pes 41 mil. K, cozZ je 2,4 % celkového maloobchodniho obraturadeji
dominovaly d¥ kategorie ,Maso a masné vyrobky" a ,Ostatni zpvar@ potravin“, ob
s podilem 26 %.

Prodejny biopotravin a zdravé vyzivy

Prostednictvim prodejen biopotravin a zdravé vyzivy seee 2009 prodalo biopotravin za
zhruba 305 mil. K (17,3 % maloobchodniho obratu). Hlavnimi prodavaniategoriemi
jsou jednoznéné ,Ostatni zpracované potraviny” (36% podil), naslahé ,Pekeskymi,
cukraskymi a jinymi modnymi vyrobky" (17 %), dale pak s podobnym podilemMlynske

a Skrobarenské vyrobky“ a ,,Ovoce a zelenina“ (18%p. 11 %).

Lékarny

Lékarny se dostavaji do piauli zejména diky prodejiétbké biostravy paici do kategorie
,Ostatni zpracované potraviny”, ktera fila pres 97 % celkového obratu prodej&€R
prostednictvim Iékaren. Tento obrat v roce 2009 dosafmtit 124 mil. K& (7,0 % na obratu
oproti 4,0 % v roce 2008).

Gastronomické provozy

Distribuce biopotravin f&s gastronomické provozy je(R teprve na p&atku svého vyvoje.
Dle naSich odhada vysledk nekterych vyzkuni odhadujeme, Ze biopotraviny pravideln
nebo oldas pouziva &kolik stovek Skolnich jidelen, ékolik stovek restauraci ackolik
desitek podnikovych jidelen.
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Lze tedy odhadnout, Ze vyrobci dodali v roce 2009 dstronomie biopotraviny za zhruba 10
mil. K¢, distributdgi za dalSi cca 0,9 mil. K Odhadem obratipuplatréni primérné 30%
marze ve stravovacich izzenim dosahl v roce 2009 vysiep 14 mil. K, tedy necelé jedno
procento obratu (0,8 %).

Primy prodej biopotravin

Do vyjadreni celkové velikosti trhu s biopotravinami fpatale i obrat fiméeho prodeje
koneinym spotebiteim, ktery zahrnuje zejménaimy prodej ze dvora (tj. z ekofarem), ale
také ostatni formyimého prodeje (n&pptimy prodej od vyrobce, distributora apod.). Dle
ziskanych uddj dosahl obrat v ramcithto ostatnich foremifmého prodeje v roce 2009
téemst 70 mil. K¢, tj. 3,9 % celkového obratuiibhy prodej konénym spotebiteiim piimo

z farem (ze dvora) nebyl stasti tohoto pizkumu, ale jeho vySe okolo 10 mil¢Kychézi ze
statistického $e&eni na ekofarméach, taktéz progadho UZEI.
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6. Zaver

Vysledky uvedené v této zprawychazeji z uddj ziskanych z vyzkumu trhu biopotravin,
ktery je od roku 2009 provéd na Ustavu zenuélské ekonomiky a informaci (UZEI)
z powieni MZe. Sbr potrebnych adaj a jejich analyza je provéda ve spolupraci s Mgr.
TomasSem Vaclavikem z agentury Green marketing.

Vzhledem k mira odlisné metodice $bu i vyhodnocovani udajna UZEI (f. odlidna
prezentovanymi agenturou Green marketing a jedroEndodnoceni vyvoje. Lze vSak
konstatovat, Zéesky trh s biopotravinami v roce 2009 udrzel hogrzotredeslého roku.

V pristich letech je &ekavan opt pozvolny fist objemu prodeje biopotravin (pro rok 2010
minimalns ve stejné vysi jaky zaznamenala $pba potravin \CR celkem, tj. okolo 2 %).
Predpoklada seist spoteby biopotravin zejména v rdmci gastronomickyctizeai a dalSi
zvySeni podilu imého prodeje z faremiiBpet by k tomu ndla i stale trvajici podpora statu
ve forme dotacic¢i zvyhodréni poskytovanych pro ekologické z&ddlce a vyrobce v ramci
Programu rozvoje venkova (2007-2013) a dale nowep planCR pro rozvoj ekologického
zemedelstvi v letech 2011-2015" schvéleny na konci roR1@. Jeho cilem je krofrdosazeni
15% podilu ekologicky obhospadwané fidy na celkové zewuélské mds CR, také
navySeni podilu biopotravin na celkové $pbt potravin na 3 % proti sgasnému necelému
1 % a zvySeni podilteskych biopotravin na 60 %. Kdatému zvySeni poptavky spebiteli
po biopotravinach iispéla také celonarodni informiai kamp@ s nazvem ,Ekologické
zenedelstvi a biopotraviny” realizovana v letech 2008012 za tersr 30 mil. Ke.

Pro dalSi rozvoj trhu biopotravinagtava kléové zlepSit propagaci a prodej/marketing.
Z pohledu propagace jde zejména odadani zakaznik tykajici se prosgsnosti biopotravin

a zdravého Zivotniho stylu obegrbudovani pozitivniho vniméani d@vkryhodnosti znéky
bio, zangifeni se naesky fivod a regionalnost potravin, a to ptesinictvim @inné, cilené

a dlouhodobé kampa&n V oblasti marketingu jde zejména o zlepSeni parentnosti
distribuce a spoluprace na sttamlodavatal vedouci ke zlewni atim zpistupréni
biopotravin Siroké vieejnosti.

Zaveérem je gipojeno po@kovani vsem oslovenym vyrabo a distributosim, ktei vyplnili
dotaznik, poskytli UZEI cenné informace afigpéli k vytva‘eni této zpravy a ifehledu
o trhu s biopotravinami \CR.
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Priloha: Klasifikace vyrobki ,,CPA"

C

VYROBKY A SLUZBY ZPRACOVATELSKEHO PR UMYSLU

10

Potravina fské vyrobky

10.1

Zpracované a konzervované maso a vyrobky z mas a

10.11

Zpracovaneé a konzervované maso (kromé driibeziho)

10.12

Zpracovaneé a konzervované drabezi maso

10.13

Vyrobky z masa

10.2

Zpracované a konzervované ryby, korySiam  ékkysi

10.20

Zpracované a konzervované ryby, korysi a mékkysi

10.3

Zpracované a konzervované ovoce a zelenina

10.31

Zpracované a konzervované brambory

10.32

Ovocné a zeleninové Stavy

10.39

Ostatni zpracované a konzervované ovoce a zelenina

10.4

Rostlinné a Zivo ¢€isSné oleje a tuky

10.41

Oleje a tuky

10.42

Margarin a podobné jedlé tuky

10.5

MIééné vyrobky a zmrzlina

10.51

Mlé&né vyrobky

10.52

Zmrzlina

10.6

Mlynské a Skrobarenské vyrobky

10.61

Mlynské vyrobky

10.62

Skrobarenské vyrobky

10.7

Pekarské, cukra Fské a jiné mou éné vyrobky

10.71

Pekarské a cukrafské vyrobky, kromé trvanlivych

10.72

Suchary a suSenky; trvanlivé pekarské a cukrarské vyrobky

10.73

Makarony, nudle, kuskus a podobné mouéné vyrobky

10.8

Ostatni potravina rské vyrobky

10.81

Cukr

10.82

Kakao, ¢okolada a cukrovinky

10.83

Kéava a Caj, zpracované

10.84

Kofeni a aromatické vytazky

10.85

Hotové pokrmy

10.86

Homogenizované potravinafské pripravky a dietni potraviny

10.89

Ostatni potravinarské vyrobky jinde neuvedené

10.9

Pramyslova krmiva

10.91

Priimyslova krmiva pro hospodéarska zvirata

10.92

Priimyslova krmiva pro zvifata v zajmovém chovu

11

Néapoje

11.01

Destilované alkoholické napoje

11.02

Vino z vinnych hrozn

11.03

Jable¢né vino a jind ovocna vina

11.04

Ostatni nedestilované kvasené napoje

11.05

Pivo

11.06

Slad

11.07

Mineralni vody a nealkoholické napoje
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