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e e Obecny piehled

) privéini znacky vlastnéné prodeijci x vlastnéné
distributory

E!celkovy objem prodeju 100 nejvétsich supermarkett v
Ciné za rok 2020 ¢inil 968 mld. RMB, meziroéni rist 4,4 %

) 100 nejvétiich supermarketd ma v Cin& 31 000
prodejen, meziroéni ndrist o 7,4 %

) trzni podil privatnich znaéek predstavuje zhruba pouze
1-2 %, v roce 2020 zaznamendn 23% rUst

) nejastéjsi zaméreni PZ— potraviny 54 %, domdci
spotfebiée 31 %, ndpoje ? %, osobni hygiena 6 %




A\ 4

) nejrozvinuté&jsi jsou PZ obchodi se smisenym
zbozim

_IFeté&zce rozvijeji offline i online prodeje — vyvoj
vlastnich mobilnich aplikaci a miniaplikaci (napf¥. pro
WeChat, Alipay), zakldddni obchodl na e-commerce
platformdch

J rozvoj privatnich znadek vlastnénych pfimo e-
commerce platformami (JD, Taobao) — vyhodou
pristup k big data (znalost preferenci spotrebitell),
flexibilni propagacdni aktivity, dovéra uzivatell a
vétsi ochota experimentovat

] znaény prostor pro dalsi rozvoj PZ v Ciné




NEJVETST SUPERMARKETY V CiNE

Nazev retézce Objem prodejo 2020 (v
mld. RMB)

] RT-Mart 105,99
2  Yonghui 104,54
3  CR Mart and CR Suguo 87,83
4  Walmart 87,40
5  Wumart and Metro 58,79
6  Century Mart and Hualian 56,82
7 Jidjiayue 27,92
8 Carrefour 27,33

China Chain Store and Franchise Association
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RT-MART

) vstup na &insky trh 1997, nyni 502 prodejen v 29 provinciich
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Jfada privatnich znaéek podle typd produktd a cileni na

spotfebitele & e

) znacky zamériené na nizkou cenu a dobrou kvalitu; specidlni
znacka obilnych produktu; lokdlni speciality; prémiové zahranicni
produkty a suroviny; krmiva a péce o domdci mazlicky
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YONGHUI @ AmEh

] &insky Fetézec zalozeny 2001
) 966 prodejen v 562 méstech

) privaini znaéky zastfeSeny pod znackou YH

SELECTION

_JSUPER FOODIE - susenky, snacky, susené ovoce —
cilovd kategorie mladez

ITIANQU FOOD - potraviny z obilovin, nudle a dalsi

JYH FARM — &erstvé ovoce, zelenina, zemé&dé&lské
produkty




FRESHIPPO (HEMA)

l prvni prodejna oteviena 2016 - vlastnikem Alibaba

FRESHIPPO

] prokopnik v kombinaci online /offline prodej, novych technologickych Fedeni
] zamé&feni na &erstvost

] ZP: &erstvé potraviny (Daily Fresh), hotovd jidla, pfedpfipravené smési (Hemagongfang),
zpracované potraviny, nudle, obiloviny, olej




JING DONG JING ZAO T
(MADE BY JD) AR AR M

) PZ e-commerce platformy JD.com - zaloZeni 2018

_l potraviny, zboZi denni spotfeby
) uréené pro Siroké spektrum spottebiteld

) JD vlastni i jiné PZ zamé&fené na jiné produkiové kategorie a segmenty zdkaznikd
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Veletrhy privatnich znacek
Private Label Fair ASIA (Sanghaij)

Marca China International Private Label Fair(Shenzhen)

Prilezitosti

rostouci zdjem cinskych spotrebiteld o domdci (i privatni)
znacky

podpora domdci spotieby ze strany Cinské vlady ve spojeni
s prohlubovdnim mezindrodni ekonomické spoluprdce —
strategie ,,dvoiji cirkulace

vétsi lokalizace produktt v souladu s pozadavky trhu

PZ rozvinuté zejména v nejvétsich méstech (Peking, Sanghaqj,
Kanton, Shenzhen) a spise na jihu, nez na severu Ciny
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Kontakty: OndFej Placek, +86 10 8532 9506, ondrej_placek@mzv.cz




