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VELIKOST TRHU PRIVÁTNÍCH ZNAČEK

TRŽNÍ INFO

 200 mld. USD v roce 2021

 Rostoucí trend v 3letém období

 Rostoucí cena potravin – větší inklinace k privátním značkám

 Pokračující trend z let 2020 – 2021 (covid-19)

 Většina řetězců bude rozšiřovat portfolio

 Důvěra spotřebitelů





Příklady značení
private labels 
produktových řad

 Whole food markets -
365

 Walmart - Great Value

 Target - Good and 
Gather

 Costco - Kirkland 
signature

 Aldi - Simply Nature, 
Kirkwood

 Kroger - Simple Truth, 
Private Selection

 H.E.B. - Hill Country 
Fare line

 Amazon - Fresh

NEJDŮLEŽITĚJŠÍ ZNAČKY, OBLÍBENOST

Oblíbenost - studie

Great Value (Walmart) 26,4 %

365 (Whole Foods) 22,7 %

Good & Gather (Target) 15,7 %



JEDNODUŠŠÍ
PŘÍSTUP NA
US TRH

Pro českou společnost 
může být vývoz na 
americký trh pod privátní 
značkou jednodušší a 
levnější variantou než 
budování své vlastní značky. 
Negativem je absence 
“vlastnictví” a s tím 
spojená práva.

TIPY NA ZÁVĚR

PLMA – Chicago (13. – 15. 11. 2022) – nízký zájem

Inflace – příležitost pro růst

Zmínit ochotu jednat o private label při obchodních jednáních

Dohled nad každou fází výroby +/-



DĚKUJI

ZA POZORNOST

Kontakty:  Petr Ježek, petr_jezek@mzv.cz, +1 202 507 3859

Autor fotografií: Shutterstock

mailto:petr_jezek@mzv.cz

